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 مقدمة

 أ 

 الدقدمة: 
، كقد أىتمت بها العديد من الدكؿ كالتي الاىتماـمن  اكفتَ  ايعد موضوع السياحة من ابؼواضيع التي نالت حظ

بهذا المجاؿ خاصة من جانب الإعلاـ الذم  الاىتماـغتَ أنو في السنوات الأختَة تزايد  الاقتصادمتعتبرىا موردىا 
يلعب دكر مهم في المجاؿ السياحي كوف السياحة من أىم القطاعات في التجارة الدكلية كبؽا دكر مهم في زيادة 

را سريعا و طذه الظاىرة تالصعبة، كقد عرفت ى الدخل الوطتٍ، كبرستُ ميزاف ابؼدفوعات كمصدرا مهما للعملات
خلاؿ النصف الثاني من القرف ابؼاضي، كبؾاؿ الثقافة السياحية من المجالات التي برتل مكانة عابؼية لدل الدكؿ 
كابغكومات شملت العديد من الأنشطة الإنسانية، لذل تسعى الدكؿ عامة كابعزائر خاصة من خلاؿ كسائل 

ابعماىتَم  كالاتصاؿمن أىم كسائل الإعلاـ برزىا التلفزيوف الذم يعد ة السياحية كمن أالإعلاـ إلى نشر الثقاف
أف يواكب متغتَات العصر التي فرضها  استطاعالذم حقق منذ ظهوره إبقازات متعددة على مستويات بـتلفة، إذ 

 ل الى بصاىتَئص كبفيزات، كلعل ىذه ابػصائص جعلتو على يصالتقدـ التكنولوجي بفضل ما تتمتع بو من خصا
عن فارؽ السن كابؼستول التعليمي لديهم  كاسعة في أم مكاف، إضافة لكونو بىاطب الأفراد دكف بسيز بغض النظر

 على حاستي السمع كالبصر معا. باعتماده
كتعتبر ابعزائر من البلداف التي أعطت أبنية كبتَة للتلفزيوف من خلاؿ إنشاء بـتلف القنوات العمومية موزعة على 

تها التقنية متخصصة  ناطقة بلغات بـتلفة )عربية، فرنسية، أمازيغية( كما عملت على تطوير أجهز قنوات عامة ك 
فالتلفزيوف ابعزائرم يهتم بالثقافة السياحية، ىذه الأختَة التي تعتبر بؾالا بارزا في ابعزائر تصاعد كإيصابؽا إلى العالم ،

بها حيث تم النظر إلى السياحة على أنها حاجة ضركرية ما جعل أف يكوف بؽا إعلاـ متخصص يطرح  الاىتماـ
على عدة مؤسسات الذم لابد منو أف  ملفاتنشر الثقافة السياحية  ةمسؤكليعلى نطاؽ كاسع، لذلك أصبحت 

طابع سياحي بالدرجة  يقوـ بدكره الكامل من خلاؿ ابغصص كالبرامج التي تقدمها كما برملو من مضامتُ ذات
 الأكلى ككذا من خلاؿ تغطية ابعوانب ابؼختلفة للمناطق السياحية.

عد لاـ السياحي أحد الركافد للدفع بالصناعة السياحية ابعزائرية كالتعريف بدقوماتها السياحية كالذم يعكما يعد الإ
عامل اساسي في التًكيج السياحي من خلاؿ اعطاء الصورة ابغقيقية عن البلاد كتنشيط القطاع السياحي 



 مقدمة

 ب 

ابعزائرم، كمن بتُ الوسائل الاعلامية ابؼسابنة في ذلك قناة ابعزائرية الثالثة التي تلعب دكر فعاؿ كبارز في سبيل 
 التًكيج للسياحة ابعزائرية كالتعريف بها.

ار سعت ىذه الدراسة الى معرفة الدكر الذم يؤديو التلفزيوف ابعزائرم في نشر الثقافة السياحية لدل في ىذا الاط 
 ة من مشاىدم قناة ابعزائرية الثالثة.لى عينو من خلاؿ اجراء دراسة ميدانية عمشاىدي

 ثلاثة فصوؿ:إلى  قسمنا دراستنا  كقد 
*الفصل الاكؿ: بومل عنواف الاعلاـ التلفزيوني بوتوم على ثلاثة مباحث يندرج برت كل مبحث بؾموعة من 

كالوظائف كابؼعيقات، كالثاني مراحل تطور التلفزيوف  النشأةالعناصر، الاكؿ مدخل عاـ عن التلفزيوف من خلاؿ 
 ابعزائرم، كابؼبحث الثالث خصص للقناة ابعزائرية الثالثة.

السياحي كالتًكيج للسياحة، احتول ىذا الفصل على ثلاثة مباحث، يتناكؿ  بالإعلاـالثاني: جاء معنوف  *الفصل
ابؼبحث الاكؿ ماىية الاعلاـ السياحي كعلاقتو بالتلفزيوف، كابؼبحث الثاني يتحدث عن التًكيج السياحي، ابؼبحث 

 الثالث تناكؿ مقومات السياحة في ابعزائر.
مثل في ابعانب ابؼيداني للدراسة كالذم عنوف بالتحليل الكمي كالكيفي للبيانات ابؼيدانية *الفصل الثالث: ابؼت

كعرض نتائج الدراسة تضمن عرض جداكؿ كرسومات بيانية كالتعليق عليها، ككذا نتائج الدراسة، لينتهي بعنصر 
 هرس.الاقتًاحات كالتوصيات، كفي الاختَ خابسة الدراسة كقائمة ابؼصادر كالراجع كالف
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 الإشكالية: 
و بارزا يعد الإعلاـ أحد الركائز الأساسية التي يعتمد عليها في تنشيط جل قطاعات ابغياة، فلقد أصبح إسهام   

كسرعة في جتماعية، كىذا بؼالو من قدرة في توجيو الرأم العاـ قتصادية كالسياسية كالافي برريك عجلة ابغياة الا
 تبليغ ابؼعلومة كغتَ ىذا من ابؼزايا الكثتَة التي بيتاز بها.

بتَا في ابغياة البشرية بقد الإعلاـ التلفزيوني كالذم أحدث لإعلاـ التي أصبحت بردث تأثتَا ككمن أبرز كسائل ا   
سها كمن بينها قطاع كمنذ ظهوره العديد من التغيتَات كالتأثتَات الإبهابية على العديد من القطاعات التي م

وماتو كإعطاء صورة حسنة عنو اسيا في التًكيج لو كالتعريف بدقالسياحة كالذم أصبح يتخذ من التلفزيوف عاملا أس
مار ستثشاط السياحي لم يعد يتوقف على الاىتماـ بدوضوع النقدر بفكن من السياح، لذلك فإف الابعذب أكبر 

مثل بؼختلف كسائل الإعلاـ كخاصة التلفزيوف كالذم يسهم بشكل  ستغلاؿ الأالسياحي فحسب بل تعدل إلى الا
 كبتَ في إبراز ابؼؤىلات كابؼقومات السياحية .

عتباره أحذ أىم القطاعات ىتماما كبتَا لقطاع السياحة بااالدكؿ فإف ابعزائر ىي أيضا تولي كعلى غرار أغلب    
تعتمد على القنوات بأسس بها في ىذا المجاؿ كاف لزاما عليها أف عتبار أنها بستلك إمكانيات لاقتصاد، كبا الاابؼؤثرة في

داة بارزة لتنشيط ىذا القطاع كمن بتُ ىاتو القنوات بقد قناة ابعزائرية الثالثة كالتي أعطت حيزا كاسعا أالتلفزيونية ك
ة منها أك ابػارجية، يبؽذا المجاؿ كخصصت عددا من البرامج التي تهتم بالتًكيج بعميع أشكاؿ السياحة سواء الداخل

 نشر ثقافة السياحة كالتًكيج ليها بارز لا بيكن إغفالو، كىذا ما دفعنا لطرح الإشكاؿ الآتي: فدكرىا في
 م قناة الجزائرية الثالثة في الترويج للسياحة الوطنية؟إلى أي حد تسه -

 :                                                                                                                         الفرضيات
 * برظى البرامج السياحية للجزائرية الثالثة بنسب مشاىدة لدل ابعمهور ابعزائرم.

 .* تلعب ابعزائرية الثالثة دكرا في التًكيج للساحة ابعزائرية
 
 
 
 
 
 
 



 فهرس المحتويات

4 

 أىداف الدراسة: 
 التًكيج للقطاع السياحي. ة الإعلاـ التلفزيوني كدكره فيلفت النظر إلى أبني -
 ىتماـ الإعلاـ بالمجاؿ السياحي في ابعزائر.اكتشاؼ مدل ا تهدؼ ىذه الدراسة إلى  -
 تتمتع بو من إمكانيات في ىذا المجاؿ. الكشف عن كاقع السياحة في ابعزائر كما -

 الدراسة:أهمية 
عتباره من ابؼواضيع ابغديثة فالإعلاـ التلفزيوني يعتبر أحد ابغلقات ابؼهمة تسي موضوع الدراسة أبنية بالغة بايك    

كجلي على بصيع في التعريف بالسياحة كالتأثتَ على أذىاف ابعماىتَ، كما أف قطاع السياحة أصبح تأثتَه كاضح 
صدد إجراء دراسة عن الدكر الذم يلعبو الإعلاـ التلفزيوني في التًكيج قتصادية منها فنحن بالمجالات كخاصة الا

 رتباط الوطيد بتُ الإعلاـ التلفزيوني كالسياحة.، كالكشف عن العلاقة الكبتَة كالاللسياحة ابعزائرية كالتعريف بها

 أداة جمع البيانات:
راسة كابؼوضوع ابؼعالج، كقد ارتأينا أف تتعدد كتتنوع أدكات بصع البيانات، كىي تتحدد على حسب نوع الد     

در الأداة ابؼناسبة بعمع البيانات في ىذه الدراسة ىي الاستبياف، كىذا باعتباره الوسيلة الأنسب للوصوؿ إلى أكبر ق
رائهم حوؿ المحتول الذم تقدمو ابعزائرية الثالثة في بؾاؿ السياحة كعن حجم آبفكن من بصهور القناة بؼعرفة 

التي يستفيدكف منها كىل مكنتهم من استكشاؼ جوانب جديدة أك أماكن سياحية تعرفوا عليها فقط ابؼعلومات 
 من خلاؿ متابعتهم للقناة، كبؽذا ارتأينا أف الاستبياف ىو ابؼناسب بؽذه الدراسة.

 لرتمع البحث:
 اىذ بحثناكفي يها، إف بؾتمع البحث ىو بؾموعة الأشخاص أك العينات التي يتم إستهدافها لتطبيق الدراسة عل

اختًنا أف يكوف بؾتمع البحث ىو بصهور كمشاىدم قناة ابعزائرية الثالثة في ابعزائر بشكل عاـ، كىذا باعتباره 
الأنسب بعمع ابؼعلومات ابؼراد، أما عينة الدراسة فقد ارتأينا أف تكوف قصدية من خلاؿ التًكيز على طلبة جامعة 

بينهم على أكسع نطاؽ كىذا بعمع أكبر قدر بفكن من ابن خلدكف تيارت من خلاؿ توزيع استمارات الاستبياف 
طور ليسانس حتى طور  ع الأطوار ابعامعية منيستهدفنا بصاغتَ أننا لم بكدد طور بؿدد بل  البيانات التي بكتاجها،

 .الدكتوراه 
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 حدود الدراسة:
نظر لاتساع بصهور قناة ابعزائرية الثالثة كارتفاع عدد ابؼتابعتُ بؽا من بصيع الفئات سواء داخل أك  الإطار ابؼكاني:

خارج الوطن، حاكلنا تقليص كبرديد ىذا ابعمهور كىذا من خلاؿ تركيزنا على بصهور القناة ابؼتواجد داخل حدكد 
خلاؿ توجيو الاستمارات بؽم بهدؼ  من أين استهدفنا طلاب جامعة ابن خلدكف خاصة بددينة تيارت الوطن
 ملئها.

كبرديدا في السداسي الثاني منو في  2020/2021الدراسة خلاؿ السنة ابعامعية  إجراء ىذه  تمالإطار الزماني: 
 . 2021جواف16إلى غاية 2021فيفرم 15حيث إمتدت من 14

 مصطلحات الدراسة:
أم بحث علمي، كىذا بؼنع تداخل ابؼفردات مع بعضها  تعد مرحلة برديد ابؼصطلحات من ابؼراحل ابؼهمة في    

 البعض كتوضيح ابؼتغتَات ابؼتعلقة بأسم دراسة، ك موضوعنا متعلق بابؼصطلحات كابؼفاىيم التالية: 
تصاؿ ابغديثة، حيث ينقل الصور كالأصوات من بصيع أرجاء لغة: كسيلة من أىم كسائل الا التلفزيوف - أ

   .العالم إلى ملايتُ الناس
كالأقمار  سطة ابؼوجات الكهركمغناطسيةقباؿ الصورة من مكاف إلى آخر بواستىو طريقة إرساؿ كا صطلاحا:ا* 

الصناعية كما يعرؼ على أنو من أىم كسائل النشر في الوقت ابغاضر إذ يستطيع دخوؿ منازؿ ابعماىتَ كالتحدث 
   1إليهم كجها لوجو كإقناعهم بالدليل ابؼلموس.

: التلفزيوف ىو مؤسسة اجتماعية مكونة من بؾموعة ابؼصالح الإدارية كالتقنية التي تضمن بث اجرائيا          *
 ابغصص كالبرامج الإعلامية ابؼصورة عن بعد عن طريق استعماؿ التقنيات ابغديثة.

 لسياحة: با - ب
يعرفها فيلبس انها: سفر الفرد بؼكاف بىتلف عن بيئتو العادية بشرط اف يكوف ىدفو الزيارة فقط كاف  إصطلاحا:* 

 يقضي على الاقل ليلة كاحدة في ذلك ابؼكاف.
بؾموعة من الأنشطة ابغضارية كالثقافية كالاقتصادية كالتي يقوـ بها الفرد الذم ينتقل من بلد إلى آخر أك  إجرائيا:* 

أخرل كيستمر كجوده بها أكثر من يوـ على الأقل كتتعد الأغراض التي سافر من أجلها إلا أنها لا  من منطقة إلى
 تشمل العمل.

 

                                                           
1
 .201، ص 0222/0222آكلً، استهلان المراهك للصورة التلفزٌونٌة، رسالة ماجستٌر، جامعة الجزائر،  فضٌلة 



 فهرس المحتويات

6 

 
 التًكيج السياحي: -د
كزيادة عملية إتصاؿ بالأخرين كتعريفهم بابؼنتج كحثهم على ابغصوؿ عليو كبالتالي تنشيط الطلب  صطلاحا:ا

  كبرقيق الأرباح للمؤسسة من خلاؿ كسائل الإتصاؿ. ابؼبيعات
ىو تلك ابعهود ابؼبذكلة التي تهدؼ إلى توضيح الصورة السياحية للدكلة للتأثتَ على السائحتُ كإثارة  جرائيا:إ

 .   2.دكافعهم للقياـ برحلة سياحية إلى الدكلة لإشباع رغباتهم كبرقيق أىدافهم السياحية
 الإعلاـ السياحي: -ذ

يعرفو فؤاد البكرم انو: ىو بـاطبة ابعمهور داخل البلاد كخارجها بـاطبة موضوعية كعقلية مستخدما  إصطلاحا:
 3عوامل ابعذب في تقديم ابؼنتج السياحي بقصد اقناع ابعمهور كاثارة اىتمامو بابنية السياحة كفوائدىا.

كعقلية باستخداـ عامل ابعذب كالتشويق في ىو بـاطبة ابعمهور داخل كخارج البلاد بـاطبة موضوعية  إجرائيا:
تقديم ابؼنتج السياحي بقصد إقناع ابعمهور كإثارة اىتمامو بأسبنية السياحة كفوائدىا للفرد كالدكلة كتشجيعها على 
التعرؼ على ابؼقومات السياحية كذلك بهدؼ نشر الوعي السياحي بينهم كحسن معاملة السائحتُ كمعاكنتهم في 

 ما بوتاجونو. 

 الدراسات السابقة: 
أثر الإعلام السياحي على تحسين صورة السياحة الداخلية في الجزائر من وجهة نظر  الدراسة الأكلى: -

حاكؿ الباحث من خلاؿ ىذه الورقة البحثية التطرؽ إلى : من إنجاز الباحث بلبخاري سامي السياح الجزائريين
ابؼفاىيم الأساسية لصورة السياحة الداخلية كالإعلاـ السياحي كبـتلف آلياتو التي تؤثر فيها كما قاـ بدراسة ميدانية 

الضوء مباشرة على عينة من ابؼواطنتُ ابعزائريتُ كبرديدا في سبع مدف في الشرؽ ابعزائرم كما ىدفت إلى تسليط 
على طبيعة العلاقة بتُ الإعلاـ السياحي كالصورة التي بوملها السياح في أذىانهم، كعالج الباحث الإشكالية 

 التالية: ىل يؤثر الإعلاـ السياحي في ابعزائر على صورة السياحة الداخلية ابؼكونة لدل عينة الدراسة. 
 على صورة السياحة الداخلية ابؼكونة لدل عينة الدراسة؟إشكالية الدراسة: ىل يؤثر الإعلاـ السياحي في ابعزائر 

 فرضيات الدراسة: 
 لا يوجد تأثتَ للإعلاـ السياحي في ابعزائر على صورة السياحة الداخلية. -
 .ى صورة السياحة الداخليةليوجد تأثتَ للإعلاـ السياحي في ابعزائر ع -

                                                           
2
 41،  ص 0222/0222، 3لمراوي نوال، أثر التروٌج السٌاحً فً ترلٌة الخدمات السٌاحٌة، رسالة ماجستٌر فً علوم التسٌٌر، جامعة الجزائر  

 
3
 .222، ص  0222نهضة الشروق، الماهرة، فؤاد البكري، الإعلام السٌاحً، دار  
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للإعلاـ السياحي في ابعزائر على صورة السياحة الداخلية النتائج أف ىناؾ تأثتَ معنويان  كشفتنتائج الدراسة: 
%من التغتَات ابغاصلة في ىذه الصورة لدل عينة الدراسة راجعة إلى الإعلاـ السياحي، لكن اعتبر  8449ؼ 

 توجو العينة بكو متغتَات الدراسة ىو بدرجة متوسطة كىي درجة غتَ كافية لبناء صورة سياحية قوية.
 ة: الدراسة الثاني -

عنوان الدراسة: دور التلفزيون الجزائري في نشر الثقافة السياحية " دراسة على عينة من مشاىدي قناة 
كقد سعت ىذه الدراسة إلى معرفة الدكر الذم يقوـ بو التلفزيوف ابعزائرم من إنجاز ميادة قادري الجزائرية الثالثة "

ل إقباؿ مشاىدم قناة ابعزائرية الثالثة على البرامج في نشر الثقافة السياحية لدل مشاىديو كالتعرؼ على مد
السياحية التي تبثها حيث كاف عنواف الإشكالية كالتالي: ما ىو دكر التلفزيوف ابعزائرم في نشر الثقافة السياحية 

 لدل مشاىديو ؟
 التساؤلات الفرعية: 

 البرامج السياحية التي تبثها؟ماىي عادات كأبماط إقباؿ مشاىدم القناة ابعزائرية الثالثة على  -
 ماىي دكافع إقباؿ بصهور قناة ابعزائرية الثالثة على البرامج السياحية التي تبثها؟ -
 ىل تساىم البرامج السياحية التي تبثها قناة ابعزائرية الثالثة في نشر الثقافة السياحية؟ -

 نشر الثقافة السياحية من خلاؿ البرامج التي توصلت الدراسة إلى أف التلفزيوف ابعزائرم لو دكر فينتائج الدراسة: 
يبثها غتَ، إلا أف تقييم ابؼتابعتُ بؽاتو البرامج جاء سلبيا كذلك لغياب التنوع كالإبداع في بثها كلعدـ احتًاـ مواعيد 

 البث.
 الدراسة الثالثة: 

في تنشيط السياحة الصحراوية في الجزائر "دراسة تحليل مضمون  ودورهعنوان الدراسة: الإعلام السياحي 
حيث ىدفت ىذه الدراسة إلى معابعة  من إنجاز مقدم لطيفة" موقع جريدة السياحي الجزائرية الإلكترونية

ئرية في إبراز أبنية ابؼقومات السياحية في الصحراء االإشكالية التالية: ىل يساىم موقع جريدة السياحي ابعز 
زائرية؟ كما حاكلت أيضا الكشف عن مدل اىتماـ الإعلاـ بالسياحة الصحراكية، كبؿاكلة معرفة ما إذا كاف ابع

 الإعلاـ السياحي يواكب بـتلف التظاىرات من خلاؿ توفتَ التغطية لنقل ابؼعلومات إلى ابعمهور.
 السياحية في الصحراء ابعزائرية. الإشكالية: ىل يساىم موقع جريدة السياحي ابعزائرية في إبراز أبنية ابؼقومات

 التساؤلات الفرعية:
 مناسبة؟ شكلية بجوانب ئريةزاابع السياحي جريدة موقع في كيةاالصحر  السياحة مواضيع تقديم يتم ىل -
 ىل يوجد تنوع في ابؼواضيع التي تتناكؿ السياحة الصحراكية في موقع جريدة السياحي ابعزائرية؟ -
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ابؼقومات السياحية في ابؼواضيع التي تتناكؿ السياحة الصحراكية في موقع جريدة السياحي ىل يتم التطرؽ إلى  -
 ابعزائرية؟

  توصلت الدراسة إلى النتائج التالية:نتائج الدراسة: 
جريدة السياحي عابعت مواضيع السياحة الصحراكية بصورة جيدة كمعتبرة لكن ابؼواضيع كاف ينقصها ابؼزيد من  -

 التفصيل.
قدمت ابعريدة تفاصيل عن ابؼقومات السياحية في الصحراء ابعزائرية عبر ابؼناطق التي درستها كظهر ذلك من  -

 خلاؿ التعريف الذم قدمتو ابعريدة.
 الصحراكية. دكر في تنشيط السياحة لى أف الإعلاـ السياحي لواالدراسة أيضا  كما توصلت  -

 عات.نظرية الاستخدامات كالاشبا الخلفية النظرية:
ارتكازىا على نظرية معينة بزدـ أىداؼ البحث لاعلاـ كالاتصاؿ ىو اإف ما تتميز بو بحوث كدراسات علوـ      

في دراستنا ىذه على نظرية الاعتماد على كسائل الاعلاـ في موضوع دراستنا ىذا  اعتمدناكتصميمو، بحيث قد 
دكر التلفزيوف في التًكيج للسياحة ابعزائرية حيث تفتًض ىذه النظرية أف ابعمهور يعتمد على كسائل الاعلاـ في 

لى تلبية حاجيات ىذا اشباع حاجياتو كرغباتو الاعلامية كأف دكر كسائل الاعلاـ في ىذه ابغالة ينحصر فقط ع
ابعمهور، إذ تعرؼ نظرية الاستخدامات كالاشباعات في الاصطلاح الاعلامي على أنها تعرض ابعمهور بؼواد 

 إعلامية لإشباع رغبات كامنة معينة استجابة لدكافع ابغاجات الفردية.
ض رئيسية لتحقيق على بطسة فرك  سبالأسايرل " كاتز " أف منظور الاستخدامات كالاشباعات يرتكز      

 ىذه الفركض في:  معينة كتتمثل أىداؼ ثلاثة
 لتحقيق أىداؼ رئيسية كىم مشاركوف كفعالوف في العملية الاتصالية. مهور كسائل الاتصاؿيستخدـ أعضاء ابع -
أعضاء ابعمهور ىم من يستخدموف كساؿ الاعلاـ كليست ىي من تستخدمهم كىم من بىتاركف الرسائل  -

 التي يتعرضوف بؽا.كابؼضامتُ 
 أفراد ابعمهور بإمكانهم برديد رغباتهم كدكافعهم كىو ما بيكنهم من اختيار الوسائل التي تشبع رغباتهم. -
يتحكم في استخداـ ابعمهور لوسائل الاعلاـ عدة عوامل تتمثل في الفركؽ الفردية كعوامل التفاعل الاجتماعي  -

 كتنوع ابغاجات باختلاؼ الأفراد.
ئل الاتصاؿ ليس من خلاؿ ابؼعايتَ الثقافية السائدة من خلاؿ استخداـ ابعمهور لوساية الاستدلاؿ عل امكان -

 المحتول.
 كبوقق منظور الاستخدامات كالاشباعات حسب " كاتز "  أىداؼ رئيسية تتمثل في :   
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 معرفة دكافع التعرض لوسيلة معينة كالتفاعل ابغادث من خلاؿ ذلك. -
تطيع اختيار كاستخداـ د كسائل الاتصاؿ من خلاؿ ابعمهور الذم يسالتي يستخدـ بها الأفرا معرفة الكيفية -

 بعة لرغباتو.بؼشالوسائل ا
 استخداـ كسائل الاتصاؿ من قبل ابعمهور لفهم عملية الاتصاؿ. التًكيز ابؼؤكد على نتائج -



 

 

 

 

 

 : التلفزيون الجزائريالفصل الأول
 نشأة التلفزيون الجزائري 

 التطورات التاريخية للتلفزيون الجزائري 
 قناة الجزائرية الثالثة 
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 تدهيد: 
كبتَة منذ ظهوره في عالم التكنولوجيا كىذا بؼا قدمو من  يعتبر التلفزيوف من أبرز الوسائل التي أحدثت ثورة   

ابؼنقولة فأصبح بإمكاف ابؼتابع ابغصوؿ على ابؼعلومة كأيضا بعودة الصورة تسهيلات لإيصاؿ ابؼعلومات للمشاىدين 
كرغم أف مصادر ابؼعلومات ، بالصوت ك الصورة مقارنة بالإذاعة مثلا التي تعتمد بالأساس على الصوت فقط

 .تطورت كتعددت مازاؿ التلفزيوف بيثل لعنصر الأساسي لدل الأفراد في ابغصوؿ على ابؼعلومات كالتًفيو كالتثقيف
كفي بصيع بؾالات ابغياة سواء غرار بصيع دكؿ العالم كاف تأثتَ التلفزيوف على ابؼشاىد ابعزائرم جليا كعلى    

الاقتصادية أك السياسية أك الاجتماعية كمن خلاؿ ىذا الفصل سنحاكؿ الإشارة إلى جل ابؼراحل كالتطورات التي 
     كبؾاؿ السياحة بابػصوص. التي تربط بتُ التلفزيوف مر بها التلفزيوف منذ ظهوره إلى الفتًة ابغالية، ككذلك العلاقة
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 الدبحث الأول: نشأه التلفزيون الجزائري
 لمحة عن التلفزيون:أولا: 

 ،جاء التلفزيوف ليصنع بالصورة الثورة نفسها التي أحدثها الراديو بالصوت كأثبت الراديو قدرة ىائلة كإثارتو   
كبيكن عده من أىم ما أبقزه علم التكنولوجيا في القرف ابؼاضي حتى ساد الاعتقاد بأسف التلفزيوف كالفيلم بؽما فاعلية 
فريدة لأنهما من الوسائل التي تعتمد على حاسة السمع كحاسة البصر معا، كقد لوحظ أف ىاتتُ الوسيلتتُ 

لوسائل الأخرل، كقد أكدت البحوث أنو كلما تستحوذاف على اىتماـ كامل من جانب ابعماىتَ أكثر من ا
 1استخدـ الفرد عددا أكبر من حواسو أثناء تلقيو الرسالة الإعلامية ترسخت بؿتويات ىذه الرسالة بشكل أكبر.

جاء التلفزيوف نتيجة بعهود جبارة تشارؾ فيها عدد كبتَ من العلماء كالباحثتُ الأمريكيتُ، الإبقليزيتُ،    
ـ من قبل 1883اف كىذا مع نهاية القرف الثامن عشر كبداية القرف التاسع عشر، ككانت البداية في الفرنسيتُ كالأبؼ

ـ فجر العالم الإبقليزم 1925العالم الرائد "نيكو" الذم توصل في بذاربو إلى ابؼرئيات، كبذلك نقل الصورة، كفي 
عبر الشاشة، ك بو برقق أكبر إبقاز علمي "جوف بايرد" الاختًاع ابؽاـ لنقل صورة جسم من مكاف إلى مكاف آخر 

 خدمة البشرية في بـتلف أرجاء العالم.
كقد أخد التلفزيوف يتطور مع مركر الأزمنة كالأكقات كصولا إلى فتًة الستينات كالسبعينات كالتي بسثل فتًة العصر    

يقتصر بموه ابؽائل على اتساع  الذىبي للتلفزيوف، حيث بقده تربع على رأس كسائل الاتصاؿ كالإعلاـ الأخرل كلم
رقعة انتشاره كالزيادة ابؼطردة لعدة أجهزة استقباؿ رسائلو، بل تعدل إلى نوعية ككمية إنتاجو ك إرسالو ككاف ذلك 

 بفضل تتابع الاختًاعات التكنولوجية التي سابنت في تطويره من أقمار صناعية ككابلات...........
ل التطور التلفزيوني ىي ابؼرحلة العصرية، كفيها تم الانتقاؿ من التلفزيوف أما آخر مرحلة توصل إليها توص   

القياسي إلى التلفزيوف الرئيسي كىذا نتيجة للتطور التقتٍ في بؾاؿ الإعلاـ الآلي كالإلكتًكنيك كبفضل ىذه 
أصبح التلفزيوف من التقنيات الرقمية أصبح بالإمكاف إيصاؿ البث التلفزيوني إلى كل الأمكنة كالمجتمعات كبهذا 

 2الضركريات كمظهر من مظاىر العوبؼة.
كاف التلفزيوف من أىم كسائل الاتصاؿ ابغديثة فقد أدرؾ ابؼعلنوف أبنيتو كوسيلة إعلانية عن بـتلف ابؼنتجات     

كابػدمات، كيعتبر التلفزيوف من الوسائل الإعلامية ذات التأثتَ القوم كالفعاؿ على ابؼشاىدين كلذلك كجب 
   3تسليط الضوء على بصيع ابعوانب ابؼرتبطة بو.

                                                           
 .59، ص2020ريم عبود، مدخل إلى الإذاعة كالتلفزيوف، ابعامعة الافتًاضية السورية، سوريا،  1
 . 124، ص2206/2007استهلاؾ ابؼراىق للصورة التلفزيونية، رسالة ماجستتَ في علم الاجتماع، جامعة ابعزائر، فضيلة أكلي،  2
 .20الإعلاف التلفزيوني التصميم كالإنتاج، دار أسامة للنشر كالتوزيع، عماف، الطبعة الأكلى، ص رانيا بؿمود صادؽ، 3
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 ائص التلفزيون كوسيلة اتصالخصثانيا: 
إف مقدرة التلفزيوف على إنتاج صور متحركة حية مباشرة أك مسجلة ىي أىم بظة تعريفية لو كوسيلة ففي مرحلة    

مبكرة بظة التلفزيوف "الإذاعة ابؼصورة" فالتلفزيوف كسيلة بظعية بصرية حيث يتمتع مشاىد التلفزيوف بالصورة 
ذا ما جعل منو كسيلة اتصاؿ ىامة تتميز عن بقية كسائل الإعلاـ كبيكن القوؿ أف كالصوت كابغركة كالألواف كى

 ابغضور الفاعل للتلفزيوف يتأتى من ابػصائص التالية: 
يتميز بالتفوؽ الساحق في نقل الأحداث كابؼناسبات ابؽامة على ابؽواء مباشرة بفا بهعلو عتُ ابؼشاىد الذم -1

 ابغدث الذم يرغب في مشاىدتو. بروؿ ظركفو دكف التوجو إلى مكاف
 يتميز التلفزيوف بإمكانية البث من أماكن يصعب الوصوؿ إليها.-2
يستطيع التلفزيوف أف ينقل للمشاىد صورا لشخصيات عابؼية يصعب على الإنساف العادم أف يلتقي بها في -3

 ابغياة العادية.
تتطلب مشاىدة التلفزيوف التًكيز بصورة كبتَة من جانب ابؼشاىدين، فمتابعة الرسالة الإعلامية بإىتماـ يساعد -4

 على فهمها كتذكرىا.
 يتيح التلفزيوف للمشاىد ابؼتابعة في بيتو دكف عناء.-5
 1يتيح التلفزيوف من خلاؿ تنوع برابؾو بث الثقافة ابعماىتَية إلى كل فئات المجتمع.-6

 علاقة التلفزيون بمجال السياحة:ثالثا: 
أىم مقومات ابؼقصد السياحي كعوامل جذبو  يبث التلفزيوف الصورة السياحية مستخدما الصوت كالصورة مبرزا   

للسياح، كمن بفيزات ىذه الوسيلة الإعلامية أف بؽا القدرة على بـاطبة بصيع الفئات كالشرائح كبدختلف ابؼستويات 
وؿ إلى أكبر عدد من ابؼشاىدين في كقت كاحد كىم في منازبؽم حيث يعد من أكثر كسائل الإعلاـ الثقافية كالوص

ابؼستخدمة في العالم كىو ما بىدـ المجاؿ السياحي بشكل كبتَ فهو بيثل تربة خصبة للتًكيج للسياحة بدختلف 
 2أنواعها

تًؾ، بحيث لا لأحدبنا كخاصة السياحة إف التلفزيوف كالسياحة بيثلاف نشاطتُ بـتلفتُ بهمعهما قاسم مش   
الانقطاع عن الآخر، فالسياحة منتج بحاجة كبتَة إلى التلفزيوف للتعريف بدقوماتها أنشطتها ابؼختلفة لاستقطاب 
أكبر قدر بفكن من السياح، كىذا لا بيكن برقيقو دكف إسهاـ التلفزيوف، حيث أف النشاط السياحي يعد من 

                                                           
 .201ريم عبود، مرجع سبق ذكره،ص 1
 من كجهة نظر السياح المحليتُ، بؾلة جامعة القدس، ابعزائر، بلبخارم سامي، أثر الإعلاـ السياحي على برستُ صورة السياحة الداخلية في ابعزائر 2

 .221، ص0222حزيراف 



                           الأول:                                                                 التلفزيون الجزائري                                     الفصل

14 

لابد أف بوظى بتواجده في الساحة الإعلامية، حيث يؤدم إغفالو إلى حدكث خلل في الأحداث ابؼتلاحقة التي 
     1أداء الوسيلة الإعلامية، أم كبطريقة أخرل النشاط السياحي بيثل مادة خصبة بالنسبة للبرامج التلفزيونية.

كمن ىنا فإف غياب عن ىذا المجاؿ أك تقصتَىا في أداء الدكر دكرىا بابؼساعدة كدعم السياحة كتوجيو فعاليتها    
كتقدبيها كالسؤاؿ عن مشكلات المجتمع كإبهاد ابغلوؿ بؽا، كتصحيح ابؼفاىيم يفقد المجتمع عاملا من عوامل التقدـ 

 2لسياحةكالانتماء كيكوف لو بذلك آثار كإنعكاسات على صناعة ا

 نشأة التلفزيون الجزائري:رابعا: 
أىم جهاز إعلامي في ابعزائر كىي مؤسسة ذات طابع صناعي  بسثل بؼؤسسة العمومية للتلفزيوف ابعزائرم   

كبذارم، تتمتع بالشخصية ابؼعنية كالاستقلاؿ ابؼالي، موضوعة برت كصاية كزارة الإعلاـ تضطلع بدهاـ رئيسي 
و تتابع في كسائطها الاتصالية النشاطات الربظية بؼؤسسات الدكلة بالتبليغ كالبث كفق ما بوددىا دفتً شركط بدوجب

                                                         3يقتضيو الصالح العاـ للبلاد كما تتكلف أيضا بدهمة التوجيو كالإعلاـ بالإضافة إلى التًفيو كالتثقيف.
ـ ككانت ىذه المحطة تابعة للمؤسسة 1956ابعزائر إباف الاحتلاؿ الفرنسي كبرديدا سنة لقد ظهرت التلفزة في 

الأـ بباريس حيث كانت بدثابة فرع مكمل للإذاعة كالتلفزيوف الفرنسية، كلم تكتفي الإدارة الاستعمارية بإنشاء بؿطة 
البرامج ابؼقدمة أجنبية ابؼصدر   ابعزائر ابؼركزية بل أنشأت بؿطات جهوية بقسنطينة ككىراف، كلقد كانت معظم

كذلك بػدمة الأىداؼ الاستعمارية كابؼتمثلة في السيطرة الكاملة على ابعزائر كما أف ىذه الإدارة فكرت في تلبية 
 ابغاجيات الإعلامية للمعمرين.                     

ية كبسنع بركز أم ىيئة أك ىيكل من كلقد بضلت البرامج ابؼذاعة آنذاؾ ثقافة بزدـ نوايا السياسة الاستعمار    
ىياكل الإعلاـ كالاتصاؿ لصالح ابعزائريتُ كبسثل ابؽدؼ الأساسي من خلق قناة ابعزائر فرنسية في القضاء على 
الثورة التحريرية في مهدىا، ككرد على ذلك قامت ابؽيئات القيادية للثورة ابعزائرية بتأسيس أجهزة إعلاـ بؾابهة 

ؤسسات كلفت بنشر أخبار كفاح الشعب ابعزائرم كذلك لتحريك مشاعر الرأم العاـ لصوت العدك، كىي م
 ـ ظهرت إذاعة صوت ابعزائر التي عملت على التصدم للدعاية الفرنسية.1956الوطتٍ كالدكلي كفي أكاخر سنة 

التي سطرىا ابؼكلفتُ بالإعلاـ آنذاؾ بالإضافة إلى  كبعد ذلك تأسست ككالة الأنباء ابعزائرية ضمن الإستًابذية

                                                           
 .034، ص0222إبظاعيل محمد دباغ، إقتصاديات السفر كالسياحة، مؤسسة الوراقة للنشر كالتوزيع، عماف،  3
 .034إبظاعيل محمد الدباغ، ابؼرجع السابق، ص 2
 .202، ص03صونيا عفاف، ابؼعابعة الإعلامية لثورات الربيع العربي، بؾلة  معارؼ، ابعزائر، العدد  3
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قسم السينما الذم عمل ىو الآخر على إنتاج كبث بعض الأفلاـ الثورية كالتي قامت بتصوير كاقع الكفاح 
                                            1ابعزائرم إباف الثورة التحريرية.

عرفت عدة 1968أكتوبر  28طرة على ابؼؤسسة الوطنية للتلفزيوف في كبعد أف تم بسط السيطرة على السي      
جويلية  1ابؼؤرخ في  147-86برولات إلى مؤسسة البث الإذاعي كالتلفزيوني ثم إلى غاية صدكر ابؼرسوـ قم 

العاصمة كىي  21كالذم بدوجبو أنشأت ابؼؤسسة العمومية للتلفزيوف حيث يتواجد مقرىا في شارع  1986
 طابع صناعي كبذارم بسلك الشخصية ابؼعنوية.                            مؤسسة ذات

يضمن التلفزيوف تغطية على كامل التًاب الوطتٍ كىذا من أجل الوصوؿ بأسىدافو الاجتماعية كالثقافية إلى كل   
ك المحلي في الدرجة  شرائح ابعزائر العميقة إذ تتًكز اىتمامات التلفزيوف ابعزائرم عل البرامج ذات البعد الوطتٍ

 الأكلى ككذا المجتمع الدكلي كبـتلف قضاياه الراىنة التي بررص على أف تقدمها إلى ابعمهور ابعزائرم بشفافية كاملة.
 مديريات أساسية ىي : 7لى ة إكتنقسم ابؼؤسس

ية كبتَة سواء من حيث مديرية الأخبار: كىي من أىم ابؼديريات في التلفزيوف ابعزائرم فالقائمتُ عليو يولونها أبن -
توفتَ الإمكانات ابؼادية كالتجهيزات التقنية ككذلك البشرية كىي مقسمة إلى عدة أقساـ كمصالح مثل قسم 
الركبورتاج، كالقسم السياسي، كقسم ابغصص ابػاصة، كمصلحة التنسيق، كتقوـ بالتغطيات اليومية للحكومة 

 برامج سياسية. كالربورتاجات القصتَة لنشرات الأخبار، كإنتاج
مديرية ابؼصالح التقنية: تتمثل أبرز مهاـ ىذه ابؼديرية في بث برامج القناة الوطنية كالقنوات الفضائية كالقنوات  -

ابؼوضوعاتيو الأخرل كإبقاز إنتاج القنوات الثلاثة في الأستوديو كخارجو، ككذلك التسيتَ التقتٍ لمجمل الوسائل 
لفزيونية لكل حدث عبر التًاب الوطتٍ، الإمداد التقتٍ بؼختلف ابؼديريات ابعهوية التقنية للمؤسسة، التغطية الت

للمؤسسات، كتبادؿ البرامج مع بـتلف الابرادات كابعمعيات الإذاعية العربية، ابؼؤبسر الدائم للوسائل السمعية 
 البصرية للبحر الأبيض ابؼتوسط، ابراد الإذاعات كالتلفزيونات الأكربية. 

التعاكف كالعلاقات العامة: تساىم مديرية التعاكف كالعلاقات العامة في النشاطات الأساسية للمؤسسة،  مديرية -
بجلب التجربة الدكلية في بـتلف بؾالات التلفزيوف، مع ضماف عقلنة كمردكية الأثار ابؼتًتبة عن انضماـ مؤسسة 

 التلفزيوف إلى منظمة منظمات ابؼهنية الدكلية.
ارية: يعتبر التلفزيوف ابعزائرم مؤسسة ذات طابع صناعي كبذارم فيحدد ىدؼ كعمل ابؼديرية ابؼديرية التج -

التجارية في: جلب الرعاية للبرامج كدارسة التمويل كالتفاكض حوؿ طريقة تقديم الإعلاف كابغيز الزمتٍ لو كتسيتَ 

                                                           
، 0222/0222مي فضيلة، التفاعلية في التلفزيوف ابعزائرم، رسالة ماجستتَ في علوـ الإعلاـ كالإتصاؿ، جامعة ابعزائر يوسف بن خدة، تو  1

 . 202ص
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ا في قنوات التلفزيوف ابعزائرم مع المحافظة الإعلانات كبرديد بشن الومضة الإعلانية كمدتها كتكرارىا، كطريقة تقدبيه
على ابػدمة العمومية كالالتزاـ  بدفتً أعباء ابؼؤسسة كالقانوف الداخلي كذلك ابؼسابنة في ابػدمات، البيع، الرعاية، 

 التنمية كالاستكشاؼ ك الاستماع إلى الزبوف.
للتكوين لذا بقد مديرية بدصابغها بـصصة للتكوين  مديرية التكوين كالتأىيل: يعتَ التلفزيوف ابعزائرم أبنية كبتَة -

كتأىيل العاملتُ بابؼؤسسة، حيث تضمن تكوين موظفيها كالصحفيتُ كالتقنيتُ حيث يتوفر التلفزيوف ابعزائرم على 
مركز للتكوين خاص بو، يهتم بإعداد كالإشراؼ على مسابقا ت في ميداف السمعي بصرم، على ابؼستول 

ى ابؼستول ابػارجي، كىذا حسب الاحتياجات التي يتطلبها ككاف ىذا ابؼركز ىو الوحيد في الداخلي كأحيانا عل
 التكوين التقتٍ بؼهن السمعي البصرم.

مديرية الأرشيف كالوثائق: مهمتها توثيق كخزين بصيع البرامج التي تبث على بـتلف قنوات التلفزيوف ابعزائرم،   -
ية البربؾة إلى أف أصبحت مديرية مستقلة بذاتها، كىذا نظرا في توثيق كانت في السابق مصلحة فقط تابعة بؼدير 

البرامج كبززينها، ككذلك أرشيف الوثائق كالصور كمعابعتها، فهي ابؼموؿ للقنوات من حيث تقديم الوثائق ابؼصورة 
أكثر في برديث في بـتلف البرامج بدختلف أنواعها، أم العصب في العمل التلفزيوني لكن يتطلب العمل كالمجهود 

ىذه ابؼديرية سواء بإدخاؿ تقنيات حديثة في بززين كحفظ البرامج كالأرشيف بصفة عامة لأنها إرث ابؼؤسسة، 
 1ككذلك في سرعة ابغصوؿ على الأرشيف كذلك بعصرنة طريقة العمل كبذهيز مديرية الأرشيف بدعدات حديثة.

دارة العامة، كىي بذمع بتُ ابؼوارد البشرية كابؼابية إلى أف تم مديرية ابؼوارد البشرية: كانت في السابق مديرية الإ -
تقسيمها إلى مديرية ابؼوارد البشرية كىي مكلفة بتسيتَ ابؼوارد البشرية للمؤسسة، من حيث ترتيب سلم التًقية 

 كتسيتَ العلاقات التعاقدية مع شركاء التلفزيوف كتقوـ بالإشراؼ على ابعانب التنظيمي كالتشريعي  
تصاؿ كالإعلاـ ابغديثة من خلاؿ بة تقنيات ابعديدة كتكنولوجيا الاكما يسهر التلفزيوف ابعزائرم على مواك      

توسيع حركية الرقمنة داخل ابؼؤسسة كالتًكيز على العمل بأسجهزة متطورة ، ىذا كقاـ التلفزيوف ابعزائرم منذ إنشاءه 
 لة كمتكاملة حققت الأىم بالنسبة لو كللجمهور ككاف أبنها:                                                  بتغطية أىم الأحداث الوطنية ك الدكلية تغطية شام

                                                                                    2002مهرجاف الشباب العابؼي  -1
                                                                                              2003زلزاؿ بومرداس -2
                                                                                        2004ابؼؤبسر الدكلي حوؿ الإرىاب -3
                                                                                                           سية  الانتخابات الرئا-4

                                                           
عبد القادر قشطة، أشكاؿ الكتابة كالإنتاج من الفكرة إلى الشاشة، أطركحة دكتوراه في علوـ الإعلاـ كالاتصاؿ، جامعة ابعزائر  1

 .021،ص310221/0221
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                                                                                                 2004الألعاب العربية -5
                                                                                             2005القمة العربية -6
                                                                                         2007الألعاب الإفريقية -7
                                                          ابؼهرجانات الثقافية بسقاد ، بصيلة                         -8
                                                                       2007تظاىرة ابعزائر عاصمة الثقافة العربية -9

  2014 – 2010كأس العالم -10
     
على ابؼستول  زبعزائرم من حصد العديد من ابعوائف اكبفضل كل ىذه التغطيات كغتَىا بسكنت مؤسسة التلفزيو    

من ابؼهرجاف العربي للإذاعة كالتلفزيوف بتونس بابعائزة الذىبية في صنف  18الوطتٍ كالعربي حيث توجت خلاؿ الدكرة 
قات البرامج الفنية كابغوارية من خلاؿ برنامج كردة الذم يشرؼ على إعداده كتقدبيو بؿسن بوزرطيط، كفي إطار مساب

البرامج التلفزيونية أسندت ابعائزة الأكلى بؼسابقة كمضات التوعية كالتنويو إلى كمضة الإفراط في السرعة من إنتاج ابؼؤسسة 
 العمومية للتلفزيوف ابعزائرم.

كما حصد التلفزيوف ابعزائرم جائزة أفضل برنامج موجو للأطفاؿ من خلاؿ برنامج "كوني" من إخراج فريد بن     
          1نتاج ابؼؤسسة العمومية للتلفزيوف ابعزائرم.موسى كإ

 
 

 مهام ووظائف الدؤسسة الوطنية للتلفزيون: خامسا: 
إف ابؼؤسسة للتلفزيوف باعتبارىا مؤسسة للخدمة العمومية فإنها تضمن كل النشطات كالإعداد كالإثراء كالإنتاج    

كالتوزيع للبرامج على كامل التًب الوطتٍ لأجل غايات بؿددة ىي الإعلاـ، التثقيف كالتًفيو كعلى ضماف تعددية 
ة كاستقلالية ابؼعلومة كتشجيع ابؼعلومة كتشجيع الاتصاؿ استقلالية ابؼعلومة كتشجيع الاتصاؿ كعلى ضماف تعددي

 كعليو فإف ابؼؤسسة كفي ىذا الإطار بهب أف تقوـ بابؼهاـ كالوظائف التالية: 
 تغطية كل النشاطات ابغكومية -
 تغطية ابغملات الانتخابية  -
 نقل مناقشات البربؼاف  -

                                                           
 12، 14، ص 2شداد عبد الربضن، ابؼؤسسة العمومية للتلفزيوف ابعزائرم كمرفق عمومي، بؾلة أنسة للبحوث كالدراسات، ابعزائر، العدد 1
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 بات تغطية نشاطات الأحزاب السياسية ك ابعمعيات ك النقا -
 بث البرامج ذات الطابع ابؼتخصص في الأحواؿ ابعوية  -
 بث الأشرطة ك التحقيقات ابؼتعلقة بدختلف جوانب ابغياة الوطنية ك الدكلية  -
 بهب أف تكوف البرامج الوطنية ناطقة باللغة العربية أك معربة أك مبربؾة بالنسبة للبرامج الأجنبية -
 الدكؿ الفرنكفونية المحافظة على مكانة ابعزائر في  -
 برستُ صورة ابعزائر في ابػارج ك الدفاع عنها  -
 إعطاء قيمة للتحولات الاقتصادية ابغاصلة في ابعزائر  -

 كما يلتزـ التلفزيوف ابعزائرم باحتًاـ مبادئ الإعلامية ابؼتمثلة في:
 الأنية كالسرعة -1
 ابؼعابعة الإعلامية كابؼعلوماتية ابؼتوازنة  -2
 الدقة كابؼوضوعية كابغياد  -3
 الشمولية في الطرح  -4
 مساندة التوجهات الكبرل للبلاد -5
 إشاعة السلم كثقافة ابغوار  -6
 التفاعلية كخلق ابؼشاىد ابؼتجاكب الإبهابي  -7

 مشكلات التلفزيون الجزائري في ظل الدنافسة الإعلامية: سادسا:  
بيكن أف ندرج معاناة التلفزيوف ابعزائرم كمشكلاتو من زاكيتتُ، ففي الأكلى بقد ابؼشكلات الذاتية كفي الثانية بقد 

 ابؼشكلات ابػارجية ابػارجة عن النطاؽ 
 ابؼشكلات الذاتية:

ا تعلق ردائة الصورة التلفزيونية كتأخرىا في استعماؿ التقنيات العرض ابغديثة خاصة إذا م ضعف الإخراج ك -
 الأمر بابؼباريات الرياضية 

لا يهتم بعملية سبر الآراء لتقييم مستول برابؾو في نظر ابؼشاىدين كردكد أفعابؽم، قصد أخذ الاحتياطات  -
 اللازمة لتعديل كبرستُ برابؾها كالتعويض إف أمكن 

 إنذار أك إعذار للمشاىدينك دكف سابق برامج أك تؤخر لأسباب بـتلفة  عدـ التزامو بابؼواعيد فأحيانا تلغى-
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إلغاء برامج ناجحة جدا لأسباب كاىية مثل: حصة ملاعب العالم، كل شيء بفكن، من ابغياة، ابعليس، خاتم  -
كلها كانت حصص تلقى بذاكب كبتَ من طرؼ ابؼشاىدين كالبعض منها ناؿ جوائز دكلية مثل حصة ك سليماف، 

 ذاعة كالتلفزيوف العربي. في مهرجاف القاىرة للإ 2007ساعة من ذىب سنة 
 تفريطو في بعض الكوادر كالإطارات ابػبتَة كابؼؤىلة كالتي تصنع بقاحات قنوات أخرل -
إعداده كإنتاجو كاقتنائو لبرامج كاىية كضعيفة المحتول كبعيدة الذكؽ خاصة في فتًات حساسة كالفتًات الصيفية  -

 اؼ أخرل أك شهر رمضاف ككلها عوامل تفقد مشاىدين لصالح أطر 
قدسية نشرة الأخبار خاصة نشرة الثامنة التي بهاكز عرضها الزمن ابؼخصص فتقلص من كقت برنامج أخر لو  -

 مشاىدكه الاكفياء 
 تكرار نفس الرسالة كعدـ ابػركج عن ابؼألوؼ بفا بىلق جو من ابؼلل كالركتتُ -

 : تعتبر ىذه ابؼشكلات خارجة عن نطاؽ التلفزيوف ابعزائرم كبيكن برديدىا في ما يلي:مشكلات خارجية
التزامو بتطبيق دفتً الشركط كالذم بىضع إلى إيديولوجيات السلطة باعتباره لسانها كصورتها الربظية على الساحة  -

 الداخلية أك ابػارجية
لاد في إطار كل شيء بختَ حتى كإف كلفها ذلك خسارتها التزامو بتقديم صورة حسنة عن الأكضاع العامة عن لب -

 بؼتابعيها
تقيده بالمحافظة على ابؽوية الوطنية في إطار القيم العامة كعدـ التطرؽ إلى بعض ابؼواضيع التي بزدش ابغياء العاـ  -

بصفتها تعكس أبعاد غتَ أخلاقية مثل ما تعرضو بعض القنوات التلفزيونية ابعزائرية  كتدخل في نطاؽ الطابوىات
ابػاصة في شكل حصص مثل ابػط الأبضر كابػط البرتقالي كالتي تعد خركجا عن ابؼألوؼ كلا يستطيع التلفزيوف 

 1العمومي بؾاراتها في ذلك.
قنوات ابػاصة كالتي تعد الوجهة ابؼفضلة لبعض افتقادىا للسيولة ابؼالية من جهة الإشهار بسبب ظهور ال -

 الشركات التجارية الكبتَة كونها برقق متابعة كبتَة
 2011بالإضافة إلى أىم عنصر كىو رفع القيود عن قطاع السمعي البصرم في الآكنة الأختَة ابتداء من سنة  -

 2كالذم بظح بظهور قنوات جديدة كتغيتَ ابػارطة الإعلامية كليا .
  

                                                           
 21، ص21بن زياف بصاؿ، التلفزيوف ابعزائرم بتُ إستًابذية ابػدمة العامة كضغط القنوات الفضائية، بؾلة دراسات إجتماعية، ابعزائر، العدد  1
 . 24بن زياف بصاؿ، ابؼرجع السابق، ص 2
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 تطور التلفزيون في الجزائر:تاريخ و لمحة تاريخية عن بحث الثاني: الد
عرؼ التلفزيوف ابعزائرم عديد التغتَات كطرأت عليو عدة متغتَات على مر تاربىو على بـتلف ابؼستويات قانونية   

كانت أك مادية أك بشرية ككذا ابؼعنوية أيضا حيث كاف في بادية الامر بؾرد كسيلة إعلامية لنقل ابػطابات 
أنتجت نتاجا مغايرا على مستول ابغقل  1988الأيديولوجية لصالح ابغزب ابغاكم، غتَ أف أحداث أكتوبر 

الإعلامي بصفة عامة كالقطاع السمعي البصرم بصفة خاصة كالتي آلت الى بروؿ القطاع من جهاز حكومي 
ادارم إلى كسيلة تعمل على بذسيد فكرة ابػدمة العمومية كذلك بخدمة المجتمع على كجو ابغياد كعدـ الابكياز كفقا 

تًؾ فيها أبناء ىذا المجتمع كذلك لأجل بناء مؤسسة تلفزيونية ذات قواعد كضوابط  تساعد للقيم كابؼبادئ التي يش
على دبيومتها ككينونتها كذلك يتحقق من خلاؿ الضبطية ابؼهنية لنشاطات ابؼؤسسة، كما بهدر بنا ىنا لشارة إلى 

 لقطاع آنذاؾ كىذا متمثل في: ذكر أبرز ظرفتُ أساسيتُ كاف بؽما الفضل حينها في توجيو السياسة الإعلامية ل
 صادؼ استقلاؿ ابعزائر انتشار التلفزيوف في العالم الغربي.-"
 1الواقع ابعزائرم ابؼوركث كابؼتمثل في النسبة الكبتَة للأمية داخل المجتمع."-

كىو ما . اف ما كصل اليو التلفزيوف ابعزائرم كما ىو عليو الآف ىو بؾرد نتاج أك خلاصة بؼراحل عديدة مر بها 
 سنتطرؽ اليو في بؿورنا ىذا كذلك يتمثل في الآتي:

 :0000التلفزيون الجزائري قبل -أولا
تعود أصوؿ كبدايات التلفزيوف في ابعزائر إلى ابؼرجعية الفرنسية غداة الاستقلاؿ في الفتًة التي كانت فرنسا   

التلفزيوف ابعزائرم أحد ابؼوركثات الفرنسية التي عادت على ابعزائر بالإبهاب  تستعمر فيها ابعزائر. حيت يعتبر
حيث كاف أكؿ  RTF »  « أف أصل التسمية كاف بومل اسم فرنسي الإذاعة كالتلفزيوف الفرنسي كىذا يتضح في

احتكار  كما تم إصدار قانوف نص على حق الدكلة في  1944تأسيس بؼصالح بث ابػدمات الاذاعية بفرنسا عاـ 
أصبحت مصالح بث ابػدمات  1959كساد ذلك عدة سنوات. كفي عاـ  1945ابػدمات الاذاعية في سنة 

الاذاعية بفرنسا مؤسسة ذات طابع صناعي كبذارم أم تقوـ بإنتاج عديد البرامج كبث بـتلف الأنشطة ككذا 
 تقديم عديد ابػدمات كما تتاجر بخدماتها تلك آنذاؾ.

ر حيث تم إنشاء مصلحة بث بؿدكدة الارساؿ ئالفرنسي الأثر البارز في ظهور التلفزيوف بابعزالقد كاف للمستعمر   
كىذا كاف اىتماما كانشغالا بالرعايا الفرنسيتُ ابؼتواجدين في ابعزائر علما أف بث تلك ابؼصلحة كاف  1956عاـ 

 يها بؿطات الارساؿ الضعيف.مقتصرا فقط على كل من ابعزائر كىراف كقسنطينة كىي ابؼناطق التي أنشئت ف
                                                           

ابػدمة العمومية في التلفزيوف ابعزائرم بتُ النصوص القانونية كابؼمارسة، مذكرة ماجستتَفي علوـ الاعلم كالاتصاؿ، بزصص تشريعات عصفور سكينة،  1
 .22، ص0223-0220علي قسايسية،  الاتصاؿ، اشراؼ:، كلية العلوـ السياسية كالاعلاـ، قسم علوـ الاعلاـ ك 3إعلامية، جامعة ابعزائر 
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لقد ارتكزت البرامج التلفزيونية التي كانت تعرض   آنذاؾ على بـتلف ابؼشاىد الثقافية ككذا ابراز علاقة ابؽيمنة   
على المجتمع ابعزائرم في أغلب الأحياف نضالو السياسي كرصيده بغضارم ككذا الاستجابة لرغبة كمتطلبات الأقلية 

لذين كانوا يتواجدكف بابعزائر كقتها حيث أف جل البرامج كمعظمها كانت على صلة كطيدة الفرنسية كالأجانب ا
 ببث بؾريات الدكلة الأـ أم فرنسا.

حدث مغاير إذ كاف بدثابة تثبيت كترسيخ بالنسبة للمستعمر الفرنسي بالأراضي  1956ديسمبر 24يعتبر تاريخ   
كيلو   3بالرغم من أف قوة الارساؿ كانت ضعيفة بقوة  " منفوستتا" ابعزائرية حيث تم أكؿ بث تلفزيوني من بؿطة 

ساعة أسبوعيا باللغتتُ العربية كالفرنسية مع إمكانية  31كاط ثم تضاعف بالعشرة كقد كانت مدة البث تصل 
قيق الاختيار بينهما. لقد سعت السلطات الفرنسية من خلاؿ تأسيس المحطات التلفزيونية كالاذاعية بابعزائر إلى بر

 بعض الأىداؼ كىو ما بيكن حصره في الآتي:
 ترسيخ السياسة الاستعمارية. -
 القضاء على الثورة بعزائرية. -
 إخفاء النتاج ابغقيقية للثورة كتضليل ابؼعمرين. -
 الاستجابة لرغبات ابؼعمرين كحاجياتهم من أجل البقاء في ابعزائر. -
 .1ريةخلق رأم عاـ مشجع كمساند للسياسة الاستعما -

 إف برقيق ىذه الأىداؼ أجبر فرنسا على توسيع شبكات الارساؿ حيث تم:     
 .1958كاط في كىراف عاـ  500انشاء مركز إرساؿ  -
 .19602تنصيب مركز الارساؿ بجبل الشريعة في البليدة عاـ  -
"  INTELSETابقاز شبكة للاتصالات عبر الأقمار الصناعية بالاتفاؽ مع منظمة الاتصالات الدكلية" -

كذلك باستئجار قمر صناعي يضمن الاتصاؿ كنقل البرامج إلى ابعنوب كما أنشئت بؿطات للإرساؿ بابعنوب 
ئرم احتلت ابعزار ابؼرتبة بؿطة ارساؿ بابعنوب ابعزا 14مثل غرداية كحاسي مسعود كعتُ أمناس...، كبتدشتُ 

الرابعة بعد الابراد السوفياتي كالولايات ابؼتحدة الأمريكية ككندا في استخداـ القمر الصناعي للاتصالات 
 3.الداخلية

لقد كاف التلفزيوف حكرا على ابؼعمرين فقط كىذا نظرا بؼا كاف يعيشو الشعب ابعزائرم كامكانياتو إضافة الى حصر 
  كضواحيها فقط باعتبار بؿطة ابعزائر بؿطة جهوية تابعة للتلفزيوف الفرنسيالبث على العاصمة 

                                                           
  .32-01، ص2114عبد ابغميد حفتَم، التلفزيوف ابعزائرم كاقع كآفاؽ، ابؼؤسسة الوطنية للكتاب، 1

 .12، ص0222نة،محمد بودربالة، ابذاىات الطلبة كابؼوظفتُ كالاداريتُ بكو برامج التلفزيوف، رسالة ماجستتَ علوـ الاعلاـ كالاتصاؿ، جامعة قسنطي 2
 .11، صمحمد بودربالة، مرجع سبق ذكره 3



                           الأول:                                                                 التلفزيون الجزائري                                     الفصل

22 

 مرحلة الاستقلال وبداية النموذج الوطني:  -ثانيا
بعد نهاية ما يسمى بحرب التحرير كاستقلاؿ ابعزائر كاف لابد على ابعزائر ابؼستقلة حينها النهوض كالعمل على    

يوما  1962أكتوبر  28الاعلاـ لا يستثتٌ من السابقة حيت يعتبر اؿ  عكقطا ، التغيتَ في بـتلف القطاعات
أصبح التلفزيوف ف أين احتل حزب جبهة لتحرير الوطتٍ مباني الإذاعة كالتلفزيوفخالدا كراسخا فهو منعطف التغيتَ 

لتتوقف  البرامج التي كنت تنقل من ابعزائر إلى فرنسا غتَ  1مؤسسة عمومية برت اشراؼ ابغكومة ابعزائرية ابؼؤقتة
العائق الوحيد الذم كاجههم في كقتها ىو أف عماؿ ابؼؤسسة كانوا بىوضوف برد كبتَ كىذا راجع الى نقص أف 

 بذربتهم بابؼيداف.
ف بذلك كىو ما اف احتلاؿ بؿطة التلفزيوف ارتبط ارتباطا كثيقا بعدة دكافع كأسباب جعلت ابعزائريتُ يقومو   

استعرضو أحد أعضاء ابؼكتب السياسي على حد قولو المجمل في: " إف مثل ىذه الإجراءات التي طابؼا توقع 
كقوعها شعبنا بفارغ الصبر تندرج ضمن ارادتنا الى تصفية كل ما من شأنو أف يذكر من قريب أك من بعيد بالوجود 

نطق أف نسمح بوجود أجهزة إعلامية نعرؼ ابؼواقف التي تبنتها الاستعمارم الأليم داخل البلاد... إنو ليسمن ابؼ
 2إباف عهد الاحتلاؿ. اف ىذه الإجراءات تتوافق مع مبادئ دستورنا ابعوىرية ".

 من أبرز لمحطات التي عرفها القطاع بعد الاحتلاؿ مذكر:  
مية ذات طابع بذارم ابػاص بتنظيم الإذاعة كالتلفزيوف كاعتبارىا مؤسسة عمو  1963أكت  11مرسوـ  -

 3كصناعي تابعة للدكلة بؽا صلاحية النشر كالاحتكار.
كىو منعرج التغتَ  1963كالذم يبطل ما صدر في مرسوـ  1967نوفمبر  09الصادر في  234الأمر رقم  -

ر حيث أصبحت ابؼؤسسة تابعة لوزارة الثقافة كالاعلاـ أين تم اتباع القانوف ابعديد فيما يتعلق بخدمات النش
حيث  الإذاعي كالتلفزم على مستول الوطن ككذا مشاركة بعض البرامج كتسويقها مع ابؽيات الوطنية الأجنبية.

على أف:" مؤسسة الإذاعة كالتلفزيوف ابعزائرم ذات طابع صناعي كبذارم كتتمتع بالشخصية  33نصت مادتو 
ـ كتوكل بؽا مهاـ احتكار الث كالتوزيع كتسويق البرامج ابؼعنوية كالاستقلالية ابؼالية كىي تابعة لوزارة الثقافة كالاعلا

 4الاذاعية كالتلفزية عبر كامل التًاب الوطتٍ كمقرىا العاصمة ".

                                                           
 .12، ص0221نور الدين توتي، الصحافة ابؼكتوبة كالسمعية البصرية في ابعزائر، دار ابػلدكنية، ابعزائر،  1
 .13، ص0222محمد شطاح، الاعلاـ التلفزيوني، نشرت الاخبار، المحتول كابعمهور، در الكتاب ابغديث، عنابة،  2
 .22ابؼرجع السابق، صور سكينة، عصف 3
ربي بن ميادة قادرم، نور ابؽدل منصورم، دكر التلفزيوف ابعزائرم في نشر الثقافة السياحية، مذكرة ماستً بزصص اتصاؿ كعلاقات عامة، جامعة الع 4

-0224أـ البواقي، كلية العلوـ الإنسانية كالاجتماعية، قسم العلوـ الانسانية بزصص اتصاؿ كعلاقات عامة، إشراؼ: عذراء عيواج، -مهيدم
 .32، ص0222
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لقد كانت ابعزائر بصدد تلقي كادر بشرم متخصص في بؾاؿ الاعلاـ الإذاعي كالتلفزم من فنيتُ كتقنيي صوت   
ة خارج تراب الوطن بالرغم من أف التلفزيوف ابعزائرم كاف كمهندستُ كمصورين ك ...حيث ماف يتم تكوين بؾموع

 بزرجت أكؿ دفعة. 1970بأسمس ابغاجة إليهم في تلك الفتًة كفي عاـ 
إف ابؽدؼ الأبظى الذم سعت الى برقيقو كسائل الاعلاـ ابعزائرية في تلك الفتًة ىو تنمية المجتمع ابعزائرم     

كالذم حدد دكر كسائل الاعلاـ على  1972ىو ما تضمنو ميثاؽ كتلبية حاجيات ابؼواطن في اعلاـ كامل ك 
 اختلافها في برقيق ابؽدؼ ابؼنشود.

 "احتكار حزب جبهة التحرير الوطتٍ قد تضمنت أكؿ مواده:  1982لقد كرس قانوف الاعلاـ الأكؿ الصادر في 
ف على ضركرة اعلاـ ابعماىتَ لأنو اف الاعلاـ قطاع من قطاعات السيادة الوطنية يبشر بقيادة ابغزب ككذا القانو -

 حق من حقوؽ ابؼواطن.
 1"ابغق في الاعلاـ حق أساسي للمواطنتُ كالدكلة تعمل على توفتَ اعلاـ كامل كموضوعي.-

 :وما بعد الذيكلة ثالثا: التلفزيون الجزائري الذيكلة
تم الاقرار بإعادة ىيكلة القطاع كذلك من أجل تنويره كتطويره لينبثق عن ىذا القرار  1986جويلية 01في        

 أربع مؤسسات إعلامية تتمثل في:

 .ENTVابؼؤسسة الوطنية للتلفزيوف - 

 .ENRSابؼؤسسة الوطنية للإذاعة -

 .ENTDابؼؤسسة الوطنية للبث الإذاعي التلفزيوني -

 .CAIAابؼركز الوطتٍ للصناعة السينمائية -

 ENPA.2ابؼؤسسة الوطنية للإنتاج السمعي البصرم -

كانت ابؼصالح التقنية تسعى ىي   1986صدر في جويلية  كبساشيا مع ىذه التغيتَات كالاجراءات النابذة عما    
الأخرل الى العمل على احداث تطورات تقنية فيما بىص البث الإذاعي كالتلفزيوني على ابؼستول الوطتٍ كيتمثل 

 ما حدث حينها في: أبرز
                                                           

-مريم زعتً، الإعلاف في التلفزيوف ابعزائرم، مذكرة شهادة ماجستتَ في علوـ الاعلاـ كالاتصاؿ بزصص اتصاؿ كعلاقات عامة، جامعة منتورم 1
 .10، ص0221-0222قسنطينة، كلية العلوـ الانسانية كالاجتماعية، قسم علوـ الاعلاـ كالاتصاؿ، اشراؼ: ادريس بوالكعيبات، 

مؤسسات نور ابؽدل بوزقاك، التسيتَ ابؼالي للمؤسسات السمعية البصرية العمومية، مذكرة شهادة ماجستتَ في علوـ الاعلاـ كالاتصاؿ، بزصص تسيتَ  2
 .41، ص0222-0222، كلية العلوـ السياسية كالاعلاـ، قسم علوـ الاعلاـ كالاتصاؿ، اشراؼ: رضواف بوبصعة،3إعلامية، جامعة ابعزائر
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 ربط مراكز البث " ابعزائر العاصمة، كىراف، قسنطينة" كذلك لتوحيد الشبكة الوطنية للإرساؿ التلفزيوني. -1
، ابؼدية 1974، باتنة1972تنصيب أجهزة ارساؿ بابؽضاب العليا في كل من:" سوؽ أىراس كمغنية  -2

 ".1975كابؼشرية 
ة بالاتفاؽ مع منظمة الاتصالات الدكلية" ابقاز شبكة للاتصالات عبر الأقمار الصناعي -3

INTELSET  كذلك باستئجار قمر صناعي يضمن الاتصاؿ كنقل البرامج إلى ابعنوب كما "
بؿطة  14أنشئت بؿطات للإرساؿ بابعنوب مثل غرداية كحاسي مسعود كعتُ أمناس...، كبتدشتُ 

براد السوفياتي كالولايات ابؼتحدة الأمريكية ارساؿ بابعنوب ابعزائرم احتلت ابعزار ابؼرتبة الرابعة بعد الا
 1ككندا في استخداـ القمر الصناعي للاتصالات الداخلية.

عد إعادة ىيكلة ابؼؤسسة الوطنية للإذاعة كالتلفزيوف ابعزائرم تم إنشاء ابؼؤسسة الوطنية للتلفزيوف بدوجب ابؼرسوـ ب
ابؼرئي كابؼصور كما يتعلق بالشؤكف الوطنية  حيث يشرؼ على الاعلاـ  1986جويلية 01الصادر في  146اؿ 

كما يقوـ بإنتاج برامج تثقيفية كتربوية ك ... كذلك بساشيا مع حاجيات ابؼواطنتُ ككذا تعريفهم بدختلف الإبقازات 
الوطنية كما يعمل على خلق حلقة كصل بتُ ابعزائر كرعاياىا ابؼتواجدين بابػارج ككذا اشراكهم في برقيق بـتلف 

ت كالتنمية الشعبية في بـتلف ابؼيادين كىو الأمر الذم تبرز لنا من خلالو عديد ابؼهاـ التي يقوـ بها النجاحا
 من بينها: ك التلفزيوف 

تعبئة ابؼواطنتُ لتحقيق الأىداؼ الوطنية كالدفاع عن ابؼصالح العليا للبلاد كمبادئ الثورة التحريرية كىنا يبرز أحد -
كلذم يشتَ إلى أنو إذا كاف من مهاـ كسائل الاعلاـ في بؾموعها أف تثبت  1962أبرز مبادئ برنامج طرابلس 

الأىداؼ الثورية فلا بهب أف تستخدـ لبث أفكار من شأنها إبغاؽ الضرر بدصالح الشعب كبؾهودات تشيد 
 البلاد.

 بث بـتلف ابغصص كالبرامج كالربورتاج ذات الصلة بالقضايا الآنية كالتي تشغل الرأم العاـ.-
 كفع ابؼستول التعليمي كالتثقيفي للمواطنتُ.-
 إطلاع ابؼشاىد على بـتلف الثقافات كالايديولوجيات ابؼغايرة.-
 إقامة بؿطات على مستول الوطن.-
 بؿاكلة كسب رىاف ابؼنافسة العربية كالأجنبية.-
 .2الاستجابة بؼختلف أذكاؽ ابؼشاىدين كاختيار مواقيت عرضها-

                                                           
  بودربالة، مرجع سق ذكره.محمد 1
 .12محمد بودربالة، مرجع سبق ذكره. ص 2
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 : ئرياالجز  زيونللتلف التقنية تراالتطو 

 مناطق أقصى إلى كايصابؽا  الإرساؿ شبكات توسيع في جاىدة ئرمزاابع كالتلفزيوف عةذاالإ إدارة عملت قد   
 كابؼسلسلات الأفلاـ أف بقد ضابؼعرك  التلفزيوني الإنتاج نوع برليل كعند ابؼنتجة مجاالبر  مضموف تُبرس مع الوطن
 مجبراال تليها الأطفاؿ مجار ب كبعدىا كالثقافية التًبوية ابغصص منها ابػيالية خاصة كالوطنية كالعربية الغربية

 أف على ابؼكلفة السلطات عملت كقد اذى صحفية كبرقيقات خاصة، كحصص مصور ئداجر  من الإعلامية،
 عمليات سلفا كورةذ كابؼ الكبرل التلفزيونية تزاابؼنج ارفقت فقد ة،يالشعب ابعماىتَ متناكؿ في التلفزيوف يكوف
 ما إلى كصلت حتى عاـ بعد عددىا تضاعف كقد المجتمع فئات كل متناكؿ في كجعلها الأجهزة لتوفتَ كاسعة

 شخص 222 كل بتزكيد  سمتي ددالع اذكى ،2612 عاـ ثم جهاز ألف 500 ثم زاجه ألف 160 بيقار 
 لأجهزةا ـاالتز  مدل رتبر  الأرقاـ هذى كانت ذاإ وأن القوؿ إلى بنا يؤدم ما اذك  ضئيل، معيار كىو تلفزيوف بجهازين
 حجى من ئرماابعز  التلفزيوف يبلغو اكم عا القط اذبؽ الدكلة توليو ام أبنية بالتالي  ليكتو  التلفزيوف
 بسكن تلفزيونية إرساؿ بؿطات بتدشتُ قاـ ئرماابعز  التلفزيوف اف العنصر اذى خلاؿ من نستخلص.1كانتشار
 . الدكلية ك الوطنية الأحداث متابعة من الوطتٍ باالتً  جنوب من نقطة أقصى في تُابؼواطن

 : 2والدولية الوطنية للأحداث تقنية مواكبة

 الوطنية تاابػبر  كل من مستفيدا متقدمة حلامر  إلى ينتقل جعلتو كلية عصرنة عملية ئرمزاابع التلفزيوف بدأ –
 . العابؼية التلفزيونية التجارب كمن ابؼؤىلة

 يطغى كاف مذال كالصورة الصوت بتُ التوافق عدـ إلغاء كالتلفزيوني الإذاعي البث مؤسسة مع بالتعاكف تم –
 . البث من كبتَ جزء على

 . البصرية الألياؼ طريق عن التلفزيوف مبتٌ مع الإنتاج مركز ربط –

 . الإنتاج كفضاءات مساحات من الرفع –

 بست أف كبعد،الإنتاج كمركز ئرزاابع قناة الأرضية، القناة من كل في ابعديدة الرقمية توىاديو الاست بـتلف بناء –
 حاجات لتلبيةذا كى كالدكلية، الوطنية الأحداث بتغطية الأختَ اذى قاـ فقد ئرماابعز  التلفزيوف كعصرنة مواكبة
 . 3كغتَىا كالإخبارية ابؼعرفية ابؼواطن

 :  للتلفزيون الكلية الرقمنة
                                                           

 .  92مرجع سبق اكره، ص ،مفتَ عبد ابغميد ح 1
 .449ص ،4291ئر،زاابع ابؼؤسسة الوطنية للكتاب، ،5ر، جئزاتاريخ الصحافة في ابع ،الزبتَ سيف الإسلاـ 2
 . 402ص كره،ذ مرجع سبق  نور الدين تواتي: 3
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 الرقمية البث أنظمة باستخداـ التلفزيوف في ابغاصلة التقنية تاللتطور  كناجحة فعالة مواكبة عملية التلفزيوف أدب
 الرقمية التقنيات بأسحدث المجهزة الاستوديوىات في الإخبارية تاكالنشر  مجاالبر  للك الرقمي جا الإنت إلى بالإضافة

 : )1(خلاؿ من كالك
  .الاستوديوىات الرقمية 
  كز الأخبار الرقمية. ا مر 
  .البث الرقمي 
 الالكتًكني التحرير بأسنظمة الإخبارية التحرير غرفة بذهيز . 
 ابؼونتاج كغرؼ التحرير مستول على الرقمي ابؼونتاج بأسنظمة التلفزيوف بذهيز . 
 2الالكتًكني كالتخزين الرقمي الأرشيف أنظمة . 

 : الالكترونية البوابة مشروع
 في التفكتَ ئرماابعز  التلفزيوف بدأ ابؼتلاحقة التقنية تابالتطور  كابؼتميز ابغالي عصرنا في البوابة أبنية من انطلاقا  

 : التي ئريةاابعز  التلفزيونية الالكتًكنية البوابة إطلاؽك  إنشاء
 ئرابابعز  الانتًنت عالم في كمةا ابؼتً  تاابػبر  من تستفيد . 
 منها ابؼتميزة خاصة كغربيا عربيا ابؼتاحة التجارب من تستفيد . 
 ابػصوص كجو كعلى عندنا الإعلاـ عا قط كيشهدىا البلاد تشهد التي التكنولوجية تاالفقر  كل تثمن 

 . التلفزيوف

 : 3التالي ابػواص بذمع الالكتًكنية الواجهة هذى –
 على الثلاثة بالقنوات ئرماابعز  التلفزيوف بؿتويات هاضكيعر  الرئيسية للقناة تصميم مقاـ الأكؿ ابؼقاـ في تقوـ-

 . متكاملا معلوماتيا عرضا الشبكة
 توفرىا تالتفاعلا أنظمة خلاؿ من ئرماابعز  كالتلفزيوف ابعمهور بتُ العلاقة ابؼفعل مقاـ الثاني ابؼقاـ في كتقوـ-

 ابؼفتوحة النقاش كمنتديات الالكتًكني البريد نظاـ بوضع كالانتهاء التلفزيونية كابغصص مجاالبر  كل"  بأسنتًنة " بدءا
 . الشبكة في التفاعل أبماط ككافة

                                                           
: .  http://www.entv.dz ئرم:االتلفزيوف ابعز موقع  1   .24:12على الساعة 22/2/9094بست الزيارة يوـ
 .901كره، ص ذ نور الدين تواتي: مرجع سبق  2

 كره. ذ مرجع سبق  ئرم:اابؼوقع الربظي للتلفزيوف ابعز  3

http://www.entv.dz/
http://www.entv.dz/
http://www.entv.dz/
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 القنوات على تبث التي كابغصص الأخبار لكل الشبكة على كالإضافي الشارة مقاـ الثالث ابؼقاـ في تقوـ •
  التلفزيونية

 . الشبكي كالبث التسجيل نظاـ كفق الطلب حسب البربؾة مبدأ بتحقيق الأختَ ابؼقاـ في تقوـ •
 لتطوير جاريا العمل كاف التلفزيوف بؼؤسسة كالقانوني التاربىي التطور مع ةابابؼواز  وأن بقس ما خلاؿ من نستنتج
 .التغطية شبكات توسيع بغية كالبث الإرساؿ بشبكات ابػاصة ىياكلها

 مؤسسة التلفزيون الوطنية:

تأسست ابؼؤسسة العمومية للتلفزيوف كىي مؤسسة  1986 جويليو 1ابؼؤرخ في  146-26بدوجب مرسوـ -  
 .1ذات طابع صناعي كبذارم مقرىا مدينة ابعزائر

 أىم أىدافها كالتي تضمنت ما يلي: 05لقد جاء في ابؼادة 
 الاعلاـ عن طريق البث كالتنقل لكل التحقيقات كابغصص كالبرامج التلفزيونية.-
 برقيق الأىداؼ الوطنية.ابؼسابنة في تربية ابؼواطنتُ من أجل -
 ابؼسابنة في رفع ابؼستول الثقافي للمواطنتُ.-
 التعريف بإبقازات البلاد.-
 ابؼسابنة....-
 
 

 الذيكل التنظيمي للمؤسسات التلفزيونية الوطنية:
 الدديرية العامة: 

 مكلفة بالسهر على الستَ ابغسن لكل مؤسسة.   
 الدديرية الخاصة بالإعلام:

 ء كل ابؼعلومات الوطنية كالدكلية.مكلفة باقتنا  
 مديرية انتاج البرامج:

 مكلفة بإبقاز الانتاجات السمعية البصرية.  
 مديرية البرلرة: 

                                                           
 .2112أبريل  22ق ابؼوافق ؿ2122شواؿ  01ابؼؤرخ في 212-12ابؼرسوـ التنفيذم  1
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 مكلفة بدراقبة كتنظيم البث لكل البرامج.  
 مديرية الدصالح التقنية والتجهيزات:

 مهمتها استغلاؿ كصيانة بؾمل ابؽياكل الداخلية كالتجهيزات الثابتة.  
 مديرية الإدارة العامة: 

ات ابػارجية مهمتها تسيتَ كافة الوسائل ابؼادية كالبشرية كابؼالية كتنقسم ىي الأخرل الى قسمتُ بنا مديرية العلاق  
 كابؼديرية التجارية.

 تأسيس البرلرة العصرية في التلفزيون:
ابؼستمدة من القانوف التنظيمي  12أنشئت مديرية البربؾة كقد نص الفصل الثالث من ابؼادة  1987يناير    

 الداخلي للمؤسسة على:
 مراقبة بصيع البرامج كتنظيمها كبثها.-
إف مهمة التلفزيوف تشتمل أساسا على الاتصاؿ بأسكبر قدر بفكن من ابؼشاىدين كبساشيا على تطور التلفزيوف -

 البرامج باستمرار مثل التعليم كالتوجيو... تطورت
 أنواع البرامج التلفزيونية:

 البرامج ابعزائرية-1من حيث الدصدر: -أ
 البرامج الأجنبية-2                        

 برامج إخبارية.-1من حيث النوع: -ب
 برامج ركائية.-2                       
 قية.برامج كثائ-3                       
 برامج رياضية.-4                       
 برامج دينية.-5                       
 الاشهارات كالاعلانات.-6                       
 أقسام مديرية البرلرة:

 كتضم ىي الأخرل بدكرىا كل من:   
 قسم البحث كشراء البرامج غتَ العربية كالوطنية:-1
يستقبل ىذا القسم معلومات ككثائق تتعلق بأسخذ البرامج ابؼنتجة من طرؼ ابؼتعاملتُ البرامج غتَ العربية:  -أ

 الأجانب.



                           الأول:                                                                 التلفزيون الجزائري                                     الفصل

29 

 البرامج الوطنية: أكلتها ابؼديرية اىتماما كبتَا كىذا لتشجيعها على الإنتاج الوطتٍ.-ب
أخرل  شركة عربية بالإضافة الى شركات 150قسم البحث كشراء البرامج العربية: يتعامل مع ما بقارب -2

 للتوزيع.
 قسم تسيتَ العقود كتبادؿ البرامج: كيتفرع ىو الآخر بدكره الى:3
 فرع تسيتَ العقود.-أ   
 فرع تبادؿ البرامج.-ب  
 قسم الاحصائيات والتحليل: -0

 ابؼديرية الفرعية لبث كاستغلاؿ البرامج:    
 قسم التنشيط كمتابعة البرامج.-أ          

 .فرع التنشيط-ب         
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 قناة الجزائرية الثالثة:الدبحث الثالث:  
 القناة انطلاقةأولا: 

كانت انطلاقة القناة كمديرية فقط تعتمد على برامج القناة الوطنية، ثم شيئا فشيئا بدأت في إنتاج برامج خاصة     
بها موجهة إلى العالم العربي بتقديم نشرة أخبار الثالثة ثم بعض البرامج الأخرل كبرنامج مساء الثالثة، كبرامج أخرل 

إستًابذية إعلامية تهدؼ إلى إبراز صورة ابعزائر، كقد انطلق الإرساؿ ثقافية كسياسية كاجتماعية ككلها تدخل ضمن 
ككاف على ظل إرساؿ بث القناة ابعزائرية الفضائية،  1998منذ نوفمبر  3ش 2على القمر الصناعي عربسات ش

بثوثة ابؼتضمن إنشاء مديرية مكلفة بدشركع القناة الفضائية ابؼ 27/02/2000ابؼؤرخ في  0243كبناء على ابؼقرر 
عبر القمر الصناعي عربسات، تتشكل نواة بطاقم مصغر عكف على دراسة ابؼشركع، قدـ دراسة كاملة حوؿ 
مشركع القناة نوقشت خلاؿ بؾالس للمديرية، أسن برددت ملامح القناة كضبطت الإمكانيات ابؼادية كالتقنية 

 للانطلاؽ.
كقناة قائمة بذاتها من حيث شبكتها البرابؾية كمواعيدىا   2001جويلية  5كانطلقت القناة ابعزائرية الثالثة في    

الإخبارية كحصصها الثقافية كالفنية كبتلبيسها كشارتها ابػاصة، ىذا بعد الربط بتُ البث الأرضي كالبث الفضائي 
كعرؼ الكثتَ من النقائص سواء من ناحية البربؾة أك المحتول، كما انطلق بث  1998الذم انطلق منذ نوفمبر 

بعزائرية الثالثة في ىذا الوقت بؽدفتُ أساسيتُ أكلا لأجل صورة كاقعية عن بؾمل التحولات التاربىية التي يعرفها ا
المجتمع ابعزائرم بدختلف مكوناتو كانشغالاتو استعادة ابعزائر مكانتها كدكلة بؿورية كمركز فعاؿ إقليميا كدكليا في 

بالانتشار الواسع للفضائيات العربية كالأجنبية كفي ظل ابؼنافسة ىذا الوقت الذم يتميز بالصراع حوؿ الصورة ك 
الشرسة بتُ القنوات بكل أطيافها كتوجهاتها، كلم تعد ابؼسافات كابغدكد ابعغرافية بسنع الوصوؿ إلى بصهور كاسع 

 أيصاؿ الرسالة التي تريدىا المحطات التلفزيونية إلى ابعمهور دكف استثناء.
ساعة بشبكة برابؾية خاصة بها كببرامج ثقافية فنية بسيز طابعها  24/24في بثها على كتتَة  كما اعتمدت القناة    

الفضائي يشار بؽا باللوف الأصفر على الشبكة إضافة إلى ابؼواعيد الإخبارية اليومية كالأسبوعية التي تتميز بها القناة 
الدبلوماسية ابعزائر تنمية، الصحافة في أسبوع، لكل  كمن بتُ البرامج التي اعتمدتها القناة: ملفات ابغوار، ابغقيبة

العرب، موضة، ألواف، أياـ كأنغاـ، كبرامج رياضية، فابؼلاحظ أف ىذه البرامج لا بزرج عن التصور الكلاسيكي 
 لبناء الشبكات البرابؾية في القنوات التلفزيونية العامة، كبالتالي يتطلب بؾهودا كبتَ في إبراز شكلها بوضوح حتى

تستطيع أف تستقطب بصهورىا، كبزلق الألفة بينها كبتُ بصهورىا ببناء شبكة برابؾية بزضع للدراسة الإحصائية 
كالقياسية بؼعرفة ذكؽ ابؼشاىد كبالتالي إنتاج برابؾها كفق التصور كمن بتُ البرامج التي تنتجها: البرامج السياسية 
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ابعزائر تنمية، الصحافة في أسبوع( كالبرامج الثقافية كالاجتماعية  )الأسبوعية، ملفات للحوار، ابغقيبة الدبلوماسية،
 1بقد )لكل العرب، ابعزائر سياحة، موضة، تذكقوا جزائرم أياـ ك أنغاـ، سياحة، مشموـ الفل(.

حسب التقنية ابؼتاحة في الأجهزة،  A3HDأك اسم  A3تظهر قناة ابعزائرية الثالثة في قائمة القنوات باسم  
كمن ابعدير بالذكر أنها لا تقتصرعلى عرض البرامج الإخبارية فقط، بل تهتم بعرض ابؼسلسلات العربية كالعابؼية 
ابؼميزة كالبرامج التًفيهية لإزالة ابؼلل كالتًفيو على ابؼشاىدين، كلكنها تهتم أكثر بابعانب السياسي كالإخبارم، كما 

ي مساحة لا بأسس بها للاىتماـ بابعاليات ابعزائرية كتهتم بعرض مشاكلهم كتسعى دائما إلى توليد ركابط أنها تعط
 بينهم كبتُ موطنهم الأصلي ابعزائر.

كما تهتم ابعزائرية الثالثة بدحبي الرياضة كمباريات كرة القدـ كتقوـ بعرض العديد من ابؼباريات المحلية كالعابؼية     
برامج الرياضية مع استضافة أفضل المحليتُ الرياضيتُ كما تضم بؾموعة بفيزة من أفضل الإعلاميتُ بالإضافة إلى ال

  2في الوطن العربي.

 : شعار قناة الجزائرية الثالثةثانيا: 
، ثم شهد لوغو ابعزائرية الثالثة تغيتَا حيث بزلت عن الشارة 2008جويلية  05الشعار الأكؿ للقناة داـ حتى    

لتستخدـ شارة جديدة مزجت فيها  كبتَ يتوسطو اسم ابعزائرية باللغة العربية،  3التي كانت عبارة عن رقم الأكلى 
بتُ القيمة الزخرفية كالرقم كابغرؼ العربي كأصبحت الشارة تتمثل في رمز أك مقاـ الشهيد كىو بناء تذكارم في 

مز بقد ابعزائرية بابػط ابؼغربي كعليو فإف ىذه الشارة كفي قاعدة الر  3العاصمة كرمز للثورة التحريرية يتوسطو الرقم 
إلى  2008جويلية  5مستمدة من عركبة ابعزائر كماضيها الثورم كالتحريرم، كقد بدأ عرض الشعار الثاني في 

 3يومنا ىذا.

 :أىداف القناة الجزائرية الثالثةثالثا: 
اضحة منذ إنشائها تتضمن أىداؼ متنوعة، متعلقة اعتمدت القناة ابعزائرية الثالثة منذ إنشائها على خطة ك    

 خاصة بالتوجو السياسي كالثقافي كالإعلامي. 
إنشاء القناة كاف ضركرة حتمية استلزمتها الظركؼ لتي عاشتها البلاد، فقد ساعدت على ابؼستول السياسي:    

علامي ابػارجي إضافة إلى دكرىا في في تصحيح صورة ابعزائر في ابػارج كتقديم اقتًاحات بـتلفة في ظل التعتيم الإ

                                                           
 .321.322عبد القادر قشطة، مرجع سابق ص  1
 .www.altkia.com  04/3/0202 ،03:22تردد قناة ابعزائرية الثالثة على النايل سات كابؽوتبتَد،  2
 . www.entv.com   41/5/9094 .49:80زائرم ابع التلفزيوف موقع 3

http://www.altkia.com/
http://www.entv.com/


                           الأول:                                                                 التلفزيون الجزائري                                     الفصل

32 

بسكتُ جاليتنا بابػارج من التحصل على صورة ابعزائر مباشرة دكف إخفاء للحقائق، بدعتٌ أف القناة ابعزائرية الثالثة 
 سابنت في إيصاؿ صورة ابعزائر كتقدبيها للعالم ابػارجي.

ر كرسم صورة بصيلة عن ابعزائر كتقدبيها للخارج، لم تقتصر القناة على تصحيح صورة ابعزائ على ابؼستول الثقافي:  
بل تعدت إلى بستتُ ركابط ابؽوية بتُ ابعالية ابؼغتًبة كالوطن الأـ كذلك من خلاؿ إيصاؿ برامج تعبر عن تقاليد 

 كأصالة كلغة البلاد، بهدؼ صيانة الركابط الثقافية كابغضارية كالمحافظة على العادات كالتقاليد كتقدبيها للخارج.
  على ابؼستول الإعلامي:    

كضع إستًابذيات إعلامية ضد ابؽجمات الإعلامية التي شنتها القنوات الأجنبية ضد ابعزائر، تهدؼ إلى خدمة  -
 ابؼصالح العليا للوطن.

دخوؿ القناة الفضائية ابعزائرية الباقة الرقمية كبثها على شبكة الكابل ليتيح للمهاجرين ابعزائريتُ متابعة القناة  -
 كتوسيع حجم مشاىدتها 

ابعمهور ابؼستهدؼ من القناة ابعزائرية الثالثة بالدرجة الأكلى ىو ابعزائرم الذم يعيش في الوطن العربي كابعمهور  -
 لإعطائو صورة إبهابية عن ابعزائر.العربي عامة، ذلك 

قناة ابعزائرية الثالثة موجهة للجمهور ابعزائرم الذم يعيش في أكربا كإلى كل ابؼشاىدين في شماؿ الكرة الأرضية  -
 بصفة عامة.

تهدؼ القناة ابعزائرية الثالثة إلى احتلاؿ مكانة مرموقة كسط ابغقل الإعلامي الذم تشهده الساحة الإعلامية  -
رية، كذلك من خلاؿ بث بؾموعة من البرامج ابؼتنوعة كابغصص التلفزيونية التي تهتم بيوميات ابؼواطن عبر ابعزائ

بـتلف مناطق الوطن ابعزائرم، كذلك من خلاؿ بثها للبرامج ابعزائرية نوعيهتا كبؿتواىا كأىدافها التي تسعى إلى 
لى تقديم صورة إعلامية فعلية عن ابعزائر، أيضا تسعى توطيد العلاقة بابؽوية العربية كتدعيم علاقتها مع ابغرص ع

ابعزائرية الثالثة إلى تقديم سلسلة برامج  ىادفة كذات نوعية كذلك من خلاؿ صحفيتُ كرسوا بؾهودات كبتَة منذ 
تواجدىم بالقناة كمازالوا يعملوف بها نذكر منهم: فوزية بوسباؾ مقدمة حصة نقاش مفتوح، كريم بوسالم مقدـ 

 1 دائرة الضوء، إلى جانب الصحفية اللامعة جازية بايو أكؿ مقدمة للنشرة الإخبارية ابؼفصلة بالقناةحصة في
كصاحبة السلسلة الوثائقية يوـ في ذاكرة ابعزائر كحصة سلسلة كثائقية تعالج جذكر ابعزائر في مرحلة ما قبل التاريخ 

اء صورة حقيقية عن ابعزائر، كذلك بتوليد رابطة بتُ ..... كغتَىا من البرامج التي تصب في قالب كاحد كىو إعط
 بـتلف ابعاليات ابعزائرية في العالم العربي كموطنهم الأـ.

                                                           

زائر يوسف لبتٌ جلاؿ سكيك، استخداـ التكنولوجيا الرقمية في النشرة الإخبارية التلفزيونية، رسالة ماجستتَ في علوـ الإعلاـ كالإتصاؿ، جامعة ابع 2
 .004، ص0222/0221بن خدة، 
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ابعزائرية الثالثة على إقامة برامج حوارية، كبرامج رياضية، ثقافية، اجتماعية ترفيهية....، كما أنها  اجتهدت القناة -
يغية كبرامج اقتصادية، بؾمل ىذه البرامج تقم على تغطية الأحداث تقدـ نشرات إخبارية باللغة العربية كالأماز 

 كابؼوضوعات الراىنة في ابعزائر.
كما تقوـ القناة ابعزائرية الثالثة على إقامة برابؾها كحصصها كفق مبادئ إعلامية بؿظى منها الآنية كالسرعة في نقل  -

لامية كابؼعلوماتية ابؼتوازنة للأحداث كابؼستجدات، أيضا ابػبر سواء اقتصاديا، اجتماعيا، ثقافيا، أم ابؼعابعة الإع
      1خلق مناخ للتواصل بتُ ابعزائريتُ في شتى أقطار العالم، أيضا إشاعة السلم كثقافة ابغوار بتُ ابعمهور.
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 تدهيد:   
يعد الاعلاـ السياحي شكلا من اشكاؿ الاعلاـ ابؼتخصص، الذم ينمي ابعوانب ابؼعرفية لدل ابعمهور      

كتزكيدىم بابغقائق كابؼعلومات، كما يعد من احد الوسائل ابؼهمة بالدفع بالصناعة السياحية كالتعريف بدقومات 
السياحية، من خلاؿ التعريف بابؼنتجات لام بلد، كبذلك فهو مهمة اساسية لتطويد العلاقة بتُ ابؼؤسسات 

السياحية كالتًكيج بؽا داخليا كخارجيا، مستعينا بوسائلو ابؼختلفة كابؼتعددة لتقديم ابهى الصور كالكلمة ابؼسموعة 
 لاقناع السائح لزيارة البلد.

بالاضافة الى التًكيج كفي ىذا الفصل سنتكلم عن الاعلاـ السياحي كمفهومو كابنيتو كاىدافو كمبادئو كمنطلقاتو   
السياحي كعناصره كايضا سنتكلم عن الدكر الذم يلعبو الاعلاـ في التًكيج السياحي كالتعريف بالاماكن السياحية 

 كعلاقتو بالتلفزيوف كما نذكر كاقع السياحة في ابعزائر.

 الدبحث الاول: ماىية الاعلام السياحي  

 اولا: تعريف الاعلام السياحي:  

علاـ بشكل عاـ بانو فن اقامة كتوطيد العلاقات كالفهم كالثقة ابؼتبادلة ما بتُ ابؼؤسسة كبـتلف يعرؼ الا   
ابؼتعاملتُ معها، عن طريق التعريف بابؼؤسسة كبدنتجاتها كدراسة سلوكيات كرغبات ىؤلاء ابؼتعاملتُ كبؿاكلة اشباع 

 جاجاتهم كالعمل على تنمية كتوسيع ابؼصالح ابؼتبادلة.

 ف الاصطلاحي:التعري  

ىو بـاطبة ابعمهور داخل البلاد كخارجها بـاطبة موضوعية كعقلية مستخدما يعرفو الباحث فؤاد البكري انو:  
 1عوامل ابعذب في تقديم ابؼنتج السياحي بقصد اقناع ابعمهور كاثارة اىتمامو بابنية السياحة كفوائدىا.

: احد اشكاؿ الاعلاـ ابغديث الذم يتناكؿ بالتفصيل قضايا تعريف للدكتور داليا محمد يعرفو على انو 
كموضوعات السياحة، كالذم ظهر نتيجة للحاجة الى ابؼعلومات ابؼتخصصة كابعديدة لتنمية ابعوانب ابؼعرفية لدل 
 ابعمهور في ىذا المجاؿ، كىو يعبر عن النشاط الاعلاـ الاتصالي الذم يقوـ بو كسائل الاعلاـ ابؼختلفة ابعهات

                                                           
 .222، ص 0222فؤاد البكرم، الاعلاـ السياحي، دار النهضة الشركؽ، القاىرة،  1
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الربظية كبـتلف ابؼتعاملتُ السياحيتُ بهدؼ التعريف بدا بوتويو البلد من معالم سياحية سواء كانت طبيعية اك اثرية 
 1تاربىية اك فندقية.

 التعريف الاجرائي:        

يعرؼ على انو بـاطبة ابعمهور داخل كخارج البلد بـاطبة موضوعية كعقلية باستخداـ عوامل  التعريف الاول: 
ذب كالتشويق في تقديم ابؼنتج السياحي بقصد اقناع ابعمهور كاثارة اىتمامو بابنية السياحة ، كفوائدىا للفرد ابع

نشر الوعي السياحي بينهم، كحسن معاملة  كالدكلة كتشجيعو على التعرؼ على ابؼقومات السياحية، كذلك بهدؼ
 .2السائحتُ، كمعاكنتهم فيما بوتاجونو

على انو كافة ابعهود الاعلامية ابؼوضوعية كغتَ الشخصية ابؼبذكلة  ىالة نوفلتعرفو الاستاذة  التعريف الثاني: 
من ابغهات الربظية اك غتَ الربظية لتحستُ صورة السياحة الداعية الى اعداد كنقل رسالة اك بؾموعة من الرسائل 

اىتَ معينة باستخداـ الوسالل بهدؼ خلق كعي سياحي اك تنمية الصورة السياحية لدكلة ما لدل اسواؽ كبص
الاعلامية بغرض جذب اىتماـ السائحتُ ابؼرتقبتُ في تلك الاسواؽ سواء داخل اك خارج البلاد، كدفعهم الى 

 .3بفارسة النشاط السياحي

يعرؼ كذلك على انو عبارة عن الدليل ابؼادم للصناعة السياحية من خلاؿ كظيفتو  التعريف الثالث:  
ا ىو التعريف بدا بونويو البلد من معالم سياحية سواء كانت طبيعية اك اثرية اك تاربىية اـ فندقية الاساسية كجوىرى

اك ام مظهر اخر اك بؾاؿ من بؾالات ابعذب السياحي كذلك باستخداـ كافة الوسائل الاعلامية كالاتصالية 
 .4ابؼتطورة من افلاـ كاعلانات قادرة على جذب السياح

                                                           
 .س2، ص 0221داليا محمد تيمرزكي، الوعي السياحي كالتنمية السياحية مفاىيم كقضايا، مؤسسة شباب ابعامعة، الاسكندرية، 1

 .41، ص0221لاعلاـ السياحي كتنمية السياحة الوطنية، عماف، دار اسامة  للنشر كالتوزيع،خالد بن عبد الربضاف اؿ دغيم، ا 22

  41.3نفس ابؼرجع، ص 
  24.4، ص0221بشرل تيستَ العباسي، الاعلاـ ابؼتخصص ابغديث، الاردف، الاكادبييوف للنشر كالتوزيع،  
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ىو كافة أكجو النشاطات الاتصالية ابؼخططة كابؼستمرة، كالشيء يقوـ بو  الإمام إبراىيم:عرفو ي التعريف الرابع: 
الإعلاميوف ابؼتخصصوف في ىذا المجاؿ، ىذا بهدؼ تزكيد ابعمهور بكافة ابغقائق، كالأخبار الصحيحة كابؼعلومات 

 .1تصاؿالسليمة عن كل بؾريات الأمور ابؼتعلقة بالسياحة كاستعماؿ كل كسائل الا

 ثانيا: الاعلام السياحي الاهمية والاىداف:   

للإعلاـ السياحي دكر كبتَ كمهم في العملية السياحية، فغالب ابؼؤسسات السياحية تلجا إلى الإعلاـ بوسائلو 
 ابؼتنوعة للإعلاف عن برابؾها كأنشطتها فالإعلاف السياحي ذك أبنية كبرل في تغطية ابؼوضوعات السياحية ابؼختلفة 

 أهمية الإعلام السياحي:  -أ

قدرة الإعلاـ السياحي على إيصاؿ ابؼعلومات ابؼتخصصة إلى ابعمهور بأسساليب متنوعة ككسائل متعددة تسهل -
 على ابؼستقبل فهمها كاستعابيها في ترفيو العقوؿ كالتأثتَ في الابذاىات كبرفيز الفكر كالعقل.

 إسهامو في تعزيز الإبداعات.يؤثر على متخذم القرارات في بؾاؿ السياحة ك -

للإعلاـ السياحي ميزة في نشر الثقافة ابؼتعمقة كابؼتخصصة في السياحة مستثمرا الإمكانات الفنية لوسائل -
 .2الاعلاـ كثقنيات الاتصاؿ ابؼتطورة الاخرل

شر ابؼعرفة للاعلاـ السياحي ابنية تكمن في برذير برقيق التوعية السياحية، كتركيج ابػدمات السياحية، كن-
 السياحية، كمن ثم اقناع لدل السائح.

يهيء الاعلاـ السياحي منبرا للمناقشة كنشر الافكار كابؼبتكرات كتبادؿ ابػبرات كالتجارب ابؼتخصصة في بؾاؿ -
 السياحة كالعلوـ كابؼيادين ابؼتعلقة بؽا.

رىا بػدمة المجتمع كحل ابؼشكلات التي التعاكف مع ابؼتخصصتُ في بؾاؿ السياحة كالمجالات التي تتعلق بها كتطوي-
 تتطلب ابؼواجهة باسلوب علمي كمن ثم تعاطي افراد المجتمع مع ابؼتخصصتُ عبر كسائل الاعلاـ السياحي.

                                                           

  11.1، ص 0220محمد منتَ حجاب، الاعلاـ السياحي، مصر، دار النشر كالتوزيع،  
، ص. 0221، 32الإدارة كالاقتصاد، ع. صفاء عبد ابعابر ابؼوسوم،" دكر الإعلاـ السياحي في تطوير الطلب السياحي، العراؽ، حالة دراسة"،2

021 . 
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كسائلو ابؼختلفة التي من خلابؽا يتم تشكيل  يقوـ الاعلاـ بدكر بارز في نقل ابؼعلومات السياحية، كتداكبؽا عبلر-
 ملامح ابؼنتجات السياحية ابؼقدمة للسائح كتكوين صورة ابهابية لديهم.

 

 اىداف الاعلام السياحي:-ب 

اف للإعلاـ السياحي اىداؼ متنوعة كجب الوصوؿ اليها، فالاعلاـ السياحي يعمل جاىدا لتحقيق ىذه    
 تي:الاىداؼ بنجاح تاـ، كىي كما يا

 اىداف وطنية:-0

 الكشف عن ابؼقومات السياحية ابؼختلفة لكل منطقة.-
 ابراز الوجو ابغضارم ابؼتميز للبلد.-
برفيز دكافع الاقباؿ على السياحة الداخلية اضافة الى العمل على تسيتَ التوافق الاجتماعي بتُ بـتلف -

 1مستويات التحضر في المجتمع.

 اىداف اقتصادية:-0

 بدا الشراكة بتُ ابؽيئات السياحية ككافة قطاعات المجتمع ذات العلاقة في صناعة السياحة.تعزيز م-   

 التكامل مع الوسائل التسويقية الاخرل لتًكيج ابؼنتجات السياحية.-   

يلعب الاعلاـ السياحي دكرا رياديا في انعاش الاستثمار الابهابي لصناعة السياحة في دعم الاقتصاد الوطتٍ -   
  عن التعريف بالفرض الاستثمارية ابؼتاحة.فضلا

 اىداف اجتماعية:-0

 دعم احتًاـ السياح الاجانب للقيم كمبادئ المجتمع.-

                                                           
ؿ البرامج التلفزيونية في ابعزائر، رسالة ماجستتَ في علوـ الإعلاـ كالإتصاؿ، جامعة كىراف، بصيل نسيمة، السياحة الثقافية كتثمتُ التًاث من خلا  1

 .210.214، ص 0221/0222
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تعزيز احتًاـ ابؼواطنتُ للسياحة بجميع فئاتهم كانواعهم كالتعامل معهم بصورة حسنة من منطلق الضيافة -
 1الكربية.

 
 

 اىداف ثقافية:-0

 دعم قنوات الاتصاؿ الثقافية بتُ مواطتُ البلد كالقادمتُ للسياحة من ابػارج.-   

 التعريف بالتًاث الثقافي ابؼادم كغتَ ابؼادم للبلد.-   

 تشجيع المحافظة على الفنوف كالصناعات كابغرؼ التقليدية.-   

 اىداف بيئية:-0

 يدعم على التوجو الابهابي للتعامل مع البيئة في ابؼناطق السياحية. -    

 التعريف بدقومات السياحية البيئية للبلد.-   

 2تنمية الوعي العاـ باساليب لاستخداـ الامثل للمنتجات السياحية.-   

 ثالثا: مقومات ووظائف الاعلام السياحي:

 :مقومات الإعلام السياحي 

 احي مقومات تساىم في بقاحو في كافة الانشطة السياحية كمن ىذه ابؼقومات ما يلي:للاعلاـ السي  

 يشتًط اف تبتٌ ابؼادة الاعلامية السياحية على معلومات حقيقية ليس فيها مبالغة. الصدق:  

فنادؽ يعتمد الاعلاـ السياحي على الاسعار التي ينبغي اف تسجل بدقة بالنسبة للرحلات السياحية كال الدقة:  
 كغتَىا كبالنسبة لدقة ابغقائق التي تقاؿ للجمهور.

                                                           
 . 210.214بصيل نسيمة، ابؼرجع السابق، ص   1
 .22، ص 0222محمد خطاب، الاعلاـ السياحي كالعلاقات العامة، عماف، دار أبؾد للنشر كالتوزيع،   2
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 بوتاج الاعلاـ السياحي الى ذكاء كذكؽ رفيع في التخطيط كالتنفيذ. الذكاء والاجتهاد: 

يعتٍ استمرار البرامج كعدـ توقيفها كالغائها، كاستمرار التوجيو الاعلامي السياحي في السوؽ لفتًة   الاستمرار: 
 1ثر ابؼقصود كىو خلق الطلب السياحي بكو تلك البلاد.كافية لاحداث الا

  :وظائف الاعلام السياحي 

يعد الارتفاع بدعدؿ ابعذب السياحي للبلاد من اىم كظائف الاعلاـ السياحي حيث اف المحاكر التي يرتكز    
 عليها العلاـ السياحي كيهدؼ اليها ىي:

بدعتٌ تقديم الاخبار كابغقائق كابؼعلومات الى ابعماىتَ كذلك بعد بصع ابؼعلومات كالانباء، وظيفة الاخبار: -   
كمعابعتها كبرليلها ككضعها في الاطار ابؼناسب، يكوف يصورة كاضحة لتزكيد الناس بابؼعلومات كالبيانات ذك قيمة 

 2يتعرض اليها المجتمع.موضوعية كاعطائهم نظرة عامة حوؿ القضايا كالظواىر كابؼشكلات التي قد 

يعتٍ تزكيد ابعمهور على ابؼستول الداخلي كابػارجي بتفاصيل بعض ابؼشكلات السياحية  وظيفة التفسير:- 
كتفستَ كشرح كتبسيط مفهوـ التنمية السياحية يعمل على تقديم ابؼعلومات بطريقة مبسطة لاثارة اىتماـ 

 3ابعمهور.

من اىم الوظائف الاعلامية لدكره في تعميق مفهوـ الوعي السياحي، فهو بعد برقيق الاقناع  وظيفة الاقناع:- 
يعتبر كجهد اتصالي اعلامي مدركس للتاثتَ في ابعمهور كدفعهم لابزاذ موقف ابهابي كفعاؿ للسياحة كتعديل 

ة المحققة من الصورة الذىنية  لديهم كتدعيم الاعتقاد بابنيتها الاجتماعية، الاقتصادية، الثقافية، كمدل الاستفاد
 ازدىار السياحة.

تعتبر السياحة كظاىرة حضارية ككسيلة اتصاؿ ثقافي بتُ الامم كالشعوب اذ يتجسد ذلك وظيفة نشر الثقافة: - 
عن طريق التقديم للجمهور بؾموعة من القيم، ابؼفاىيم، ابؼعتقدات، كبـتلف اساليب ابغياة سواء كانت بؿلية اك 

 عابؼية.

                                                           
قتصادية ، دكر التًكيج في ترقية ابػدمات السياحية: دراسة حالة للديواف الوطتٍ للسياحة، رسالة ماجستتَ في العلوـ التجارية، كلية العلوـ الإمحمد كاقية  1

 11، ص 0222/0220، 3كالعلوـ التجارية كعلوـ التسيتَ، جامعة ابعزائر 
 .22خالد بن عبد الربضن، مرجع سابق، ص   2
 .12محمد منتَ حجاب، مرجع سابق، ص   3
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عد الوظيفة اكثر شيوعا كىدؼ اساسي من اىداؼ كسائل الاعلاـ بؼا يتوجب على القائم توظيفة الترفيو: - 
بالاعلاـ تقديم ابؼواد ابػاصة ابؼتنوعة التي برارب ابؼلل كتساعد على استعادة النشاط كابغيوية، كتعمل على تقليل 

 التوتر، الارىاؽ، كالانزعاج الذم يعاني منو الفرد طواؿ يومو.

يعد اىم الوسائل التي تلجا اليها ابؼوسسات، كالشركات كابؽيئات السياحية للاعلاف عن  الاعلان:وظيفة - 
البرامج كالسياحة الداخلية كابػارجية، يعمل على تزكيد بصهوره بابؼعلومات الضركرية كاقناعهم بها كبدا يتضمنو من 

 1ياحي.عوامل التشويق كابعاذبية كاختيار التصميمات ابؼلائمة لكل سوؽ س

 رابعا: الاعلام السياحي وعلاقتو بالتلفزيون 

يعتبر التلفزيوف من اكسع الوسائل انتشارا كاكثرىا جاذبية لدل ابعمهور ابؼتلقي كالتوصل الى اقناعهم بالدليل    
ة ابؼادم ابؼلموس بفا بهعلو كسيلة اعلامية متميزة في بؾاؿ الاعلاـ السياحي جيث ينقل صورا كاقعية عن ابؼنطق

السياحية، الى جانب الناص ابؼسموع كابػلفية ابؼوسيقية اللذاف يزيداف من تاثتَ الاعلاف الذم يتلقاىا ابعمهور بفا 
 يساعد على تقبل الرسالة الاعلامية كالاعلانية كاستعابها.

تتخذ في اطار  كتتعدد خصائص التلفزيوف كبفيزاتو باعتباره من اىم الوسائل التي تسعى اليها كل الاجراءات التي  
تطبيق اسس الاعلاـ السياحي، يعد التلفزيوف ذك طابع بصاىتَم جد منتشر من خلاؿ بـاطبتو بـتلف فئات 

 المجتمع، كما حقق بذانس الشعوب في حيز كاحد رغم ابغواجز ابعغرافية كابؼسافات البعيدة.

موعة من ابؼميزات التقنية كالفنية التي عند توظيف التلفزيوف كوسيط لقيامو بالإعلاـ السياحي، تكوف ىناؾ بؾ   
 2تساىم في بسرير الرسالة الاعلامية في المجاؿ السياحي كبيكن تلخيصها كالتالي:

  :الجمع بين الصوة والصورة والحركة 

كاقناع ابعماىتَ، حيث  ميزة التلفزيوف انو كسيلة إعلامية بهمع بتُ الصوت كالصورة كىذا ما يساىم في التاثتَ      
تكمن كظيفة الصورة في خدمة ابؼضموف كنقل ابغقيقة ابؼرئية للمشاىد خصوصا في المجاؿ السياحي تلعب الصورة 

 3دكر فعاؿ في جذب انظار السياح من خلاؿ عرض بـتلف ابػدمات كابؼواقع السياحية بؼختلف ابؼناطق.

                                                           
 .210/214بصيل نسيمة، مرجع سابق، ص   1
 .202، ص 0222سامي، الشريف، الإعلاـ  السياحي، القاىرة، دار النهضة العربية،   2
 .241، ص 0223أسامة، ظافر كبارة، برامج التلفزيوف كالتنشئة التًبوية كالإجتماعية للأطفاؿ، بتَكت، دار النهضة العربية،   3
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 :استخدام الالوان 

فزيوف دكرا ىاما في جذب الشعوب كاعطاء ابنية كبتَة للرسالة الاعلاميةالتي صارت استعماؿ الالواف في التل   
تتخذ بظة الواقعية كالدقة في العرض، ففي المجاؿ السياحي صار بامكاف كامتَات التلفزيوف التقاط مشاىد عن 

 ابؼواقع السياحية كاراء السياح ابذاىا بفا ينعكس على اقتناع ابؼشاىدين بها.

 لفني في عرض اللقطات:الطابع ا 

لقد تطور الإنتاج التلفزيوني بشكل كبتَ كىذا راجع لاستحداث نكنولوجيا التلفزيوف، من حيث أجهزة   
التسجيل، كابؼونتاج أك تقنيات البث كأساليب الإخراج ابغديثة، فساىم ىذا التغتَ في تنشيط عدة بؾالات من 

فتٍ للتلفزيوف كساىم في عرض ابؼنشات السياحية كالآثار من خلاؿ بينها المجاؿ السياحي، إذ طغى عليو ابعانب ال
 لقطات كزكايا جديدة تتميز بالواقعية كتدفع إلى ترغيب مشاىدتها.

 :تنوع الدنتوج التلفزيوني 

صار التلفزيوف يقدـ العديد من البرامج ابػاصة كالنوعية التي تلبي احتياجات كرغبات ابؼشاىد كبرامج: ابؼراة،    
اب، الرياضة، كذلك برامج سياحية تعرض الإمكانيات كالقدرات السياحية لكل بلد يرغب في التعريف بتًاثو الشب

 كحضارتو كخلق ثقافة سياحية لدل الشعوب، سواء من خلاؿ قنواة التلفزيوف العامة اك ابؼتخصصة.

 :طرق الإقناع التلفزيوني 

في استعماؿ مزيج من  الاول لية الإقناع، اذ يتمثل الشقتتخذ الرسالة الإعلامية عبر التلفزيوف شقتُ في عم  
ابعوانب كالاستمالات العقلية كالعاطفية التي بسد الفرد بابؼعلومات ابغقيقية عن ابؼوضوع السياحي، في حتُ الشق 

    1يستعمل فيو ابعوانب العاطفية أك الوجدانية التي تساىم في التأثتَ على ابؼشاعر كالأحاسيس... 
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 الدبحث الثاني: ماىية الترويج السياحي        

بيثل التًكيج السياحي عنصرا من عناصر ابؼزيج التسويقي السياحي، فهو بيثل بـتلف ابعهود التي يقوـ بها بـتلف .
كسائل الإعلاـ كالاتصالات السمعية كالبصرية كالشخصية لتوضيح الصورة السياحية للدكلة كابرازىا اماـ السياح 

 ابؼرتقبتُ كجذب انتباىهم لزيارة الدكلة كثراء ابػدمة السياحية.

 اولا: تعريف الترويج السياحي:  
تعريف السائح بابؼنتجات السياحية على اختلاؼ انواع كأشكابؽا كاقناعو بعد ذلك  فالترويج السياحي ىو:*   

 1بانها الافضل مقارنة بغتَىا من ابؼنتاجات السياحية.
ابعهود ابؼبذكلة التي تهدؼ الى توضيح الصورة السياحية للدكلة، للتاثتَ عال السائحتُ كاثارة  *كما ىو تلك   

 2دكافعهم للقياـ برحلة سياحية الى الدكلة لاشباع رغباتهم كبرقيق اىدافهم السياحية.
السياحية بتُ الطرفتُ انو العملية ابؽادفة الى نقل كتبادؿ ابؼعلومات كالافكار كابغقائق محمد منير حجاب  *يعرفو  

 3في عملية الاتصاؿ.
*يعرؼ ايضا بانو: عملية احداث ابؼعرفة لدل السائح عن الشركة كبرابؾها كاحداث تفاعل ابهابي بتُ السائح   

كبتُ ابؼعلومات التي برصل عليها عن طريق ابعهود التًكبهية كتشجيعو كبرفيزه على القياـ بسلوؾ ابهابي بؿوره 
د البرامج السياحية التي تقدمها الشركة اك خلق طلب كامن لديو يشعره بالتوتر كالقلق حتى يقوـ التقاعد على اح

 4باشباعو.
نستنتج بفا سبق اف التًكيج نشاط اساسي لام مؤسسة سياحية ناجحة خاصة في ظل ابؼنافسة كفي ظل احتياج   

السوؽ كالسياح الى التعرؼ على نشاط كانتاج تلك ابؼؤسسة كمن ثم التعامل معها فهو العملية التي تهدؼ الى ابراز 
 السياحية.مزايا ابؼقصد السياحي كتوضيح عناصر ابعذب كبـتلف ابػدمات 
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 ثانيا: عناصر الترويج السياحي: 
تسعى ابؼنظمات السياحية كالفندقية الى استخداـ عناصر التًكيج السياحي بصيعهما من اساليب كانشطة      

 تركبهية لتحقيق الاتصاؿ بالسائح كىذه العناصر ىي:

 البيع الشخصي أ:   
الشخصي كاحد اساليب التًكيج بؼا فيو من تاثتَ كاضح كمتميز يولي القطاع السياحي اىتماما كبتَا بالبيع      

على سلوؾ كتصرؼ السائح، ففي صناعة السياحة كمن خلاؿ البيع الشخصي بيكن معرفة حاجات السائح 
كالعمل على اشباعها كتتمثل ىذه ابؼعرفة في كيفية التعامل مع السائح اثناء ترغيبو في شراء تذكرة طتَاف الو القياـ 

ء اجازة، اك الاستفادة من احد ابػدمات السياحية، ىذا بالاضافة الى ما بوققو من تعاقدات كزيادة الطلب بقضا
على ابػدمات السياحية كذلك لوجود ميزة الاتصاؿ ابؼباشر كجها لوجو ضمن البرنامج السياحي من خلاؿ التًكيز 

 برنامج السياحي.على ابؼنافع كالفوائد العائدة عليو في حالة انضمامو كشرائو لل

 ب: تنشيط الدبيعات 
يعد تنشيط ابؼبيعات من النشاطات التًكبهية التي برفز ابؼستهلك على الانتفاع من ابػدمة السياحية بالاضافة    

الى مساعدة جهود الاعلاف كالبيع الشخصي على تادية ابؼهاـ ابؼوكلة بؽما، كما يؤكد على التنسيق باعتباره جزءا 
التًكيج،  كما اف تنشيط ابؼبيعات يهدؼ الى مساعدة كتنسيق اك توسيع نطاؽ السوؽ كادارة  مهما من مهمات

ابؼبيعات ككافة جهود الوسطاء بقصد زيارة ابؼبيعات كالعمل على حث العملاء كالزبائن اك ابؼستهليكتُ ابغاليتُ 
 كابؼتوقعتُ على الشراء.

 ج: الاعلام السياحي
اتيجية  اعلامية في المجاؿ السياحي كىو ما استلزـ استحداث اساليب جديدة اصبح من الضركرم برديد استً    

للاعلاـ السياحي في الداخل كابػارج خاصة كاف بعض ابعهات الربظية ابؼسؤكلة عن السياحة اىتمت بالاعلاـ 
علاقة  ككضعت شعار اف الاعلاـ الربظي شريك كليس رقيب في عملية التًكيج كاف الاعلاـ كالسياحة تربطهما

تفاعل من العمل على بؿاكر التنشيط كالتنمية كابعودة السياحية بفا يلقي بابؼسؤكلية على الاعلاـ كعلى ابنية دكره 
 1في التًكيج للسياحة.
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 الدبحث.الثالث: مقومات السياحة في الجزائر
تعتبر السياحة من اىم اشكاؿ التسلية، نظرا للتغتَ ابعذرم الذم بردثو في حياة الافراد من تدهيد:   

خلاؿ فتًة العطلة كتتميز السياحة بدكر فعاؿ في تنمية تبادؿ العلاقات الدكلية باعتبارىا نافذة 
ات سياحية للاطلاؿ الدكلية على ثقافات الشعوب كتاربىها كللتمتع بطبيعتها، فابعزائر تتمتع بدقوم

متنوعة كامكانات تساعدىا على بعث النشاط الاستثمارم فيها بدا بوقق بؽا صناعة متطورة في حدكد 
ما تتوفر عليو من امكانات طبيعيةكتاربىية كثقافية التي تعطي دفعا قويا لقطاع السياحة في البلاد 

 كنتيجة لتنوع الارث السياحي للجزائر.
 اولا: تعريف السياحة:  

 ف الاصطلاحي:التعري
بشرط اف يكوف ىدفو الزيارة فقط كاف يقضي على سفر الفرد بؼكاف بىتلف عن بيئتو العادية يعرفها فيلبس انها:

 1الاقل ليلة كاحدة في ذلك ابؼكاف.
ـ انها ظاىرة من ظواىر عصرنا تنبثق من ابغاجة ابؼتزايدة الى الراحة كالى 1905عاـ يعرفها جوبير فولر الالداني : 

تغيتَ ابؽواء كالى مولد الاحساس بالبهجة كابؼتعة من الاقامة في مناطق بؽا طبيعتها ابػاصة كالى بمو الاتصالات على 
 2الاخص بتُ شعوب كاكساط بـتلفة من ابعماعات الانسانية.

 التعريف الاجرائي:
الباحثتُ من الصعب اعطاء تعريف كحيدشامل للسياحة يكوف مقبولا من طرؼ بـتلف الدارستُ ك    

كابػبراء في ىطا النشاط الذم اصبح بشكل ظاىرة اقتصادية كاجتماعية كثقافية، ذات ابعاد دكلية 
 ىامة.
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* "السياحة ىي عبارة عن عملية السفر من اجل التًفيو" يتبتُ لنا من خلاؿ ىذا التعريف اف     
الباعث الاساسي لو ىو السياحة تتمثل في كل الاجراءات التي تتخذ للتحضتَ للسفر كالذم يكوف 

 التًفيو.
بانها " ظاىرة من ظواىر عصرنا  1905*يعرفها الباحث الابؼاني جوف بتَ فرديلر السياحة في عاـ  

تنبثق من ابغاجة ابؼتزايدة للراحة كعلى تغيتَ ابؽواء كالاحساس بجماؿ الطبيعة كالى الشعور بالبهجة 
اصة، كايضا الى بمو الاتصالات على الاخص بتُ شعوب كابؼتعة من الاقامة في مناطق بؽا طبيعتها ابػ

 بـتلفة من ابعماعات الانسانية كىي الاتصالات التي كانت بشرة لاتساع نطاؽ التجارة كالصناعة.
كقد تعرض ماتيو للسياحة في تعريفو على انها عملية تنظيمية حيث اعتبر اف " السياحة ىي بصيع  

تضاىا رحلات التًكيج اك الفائدة سواء ما كاف منها متعلقا بدا يقوـ بو ابؼبادئ اك القواعد التي تنظم بدق
ابؼسافركف اك السياح شخصيا كما كاف منها متعلقا بدا يقوـ بو اكلئك الذين يقوموف باستقبابؽم 

 كتسهيل انتقابؽم.
 *يعرؼ "حستُ كفافي" الاستاذ كالباحث في الاقتصاد السياحي على انها حركة يؤديها الفرد اك
المجوعة من الافراد، بغرض الانتقاؿ من مكاف الى اخر لاساليب اجتماعية اك للتًفيو اك لقضاء 
الاجازات اك بغضور ابؼؤبسرات، اك ابؼهرجانات اك للعلاج ك الاستشفاء، كليس بغرض العمل ابؼؤقت، 

 1ككذا اعضاء السلك الدبلوماسي.
 ثانيا: مقومات السياحة في الجزائر:

 أ: الدقومات الطبيعية:       
كتتمثل في كل ما بسلكو الدكلة من عناصر طبيعية تشتمل على ابؼوقع ابعغرافي ابؼناخ، التضاريس،      

الشواطئ  كالتي تشكل في بؾملها عوامل جذب للسياح كفي اطار ىذا بردد ابؼقومات الطبيعية 
 للجزائر فيما يلي:

 :الدوقع الجغرافي 
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ىي احدل دكؿ شماؿ افريقيا العربية،" كتقع بتُ ابؼغرب كتونس عند تقاطع خط العرض ابعزائر        
كلم شمالا على البحر الابيض   1200درجات شرقا كبستد شواطئها  3درجة شمالا كخط طوؿ  25

ابؼتوسط كسلاسل جباؿ الاطلس التلي كالصحراكم كجباؿ القبائل كالاكراس كاكلاد نايل كميزاب كاما 
 1ض فهي ارض شاسعة تستوفي معظم سطحها.بقية الار 
 :الدواقع السياحية في الجزائر 

تتوفر ابعزائر على مناظر طبيعية متنوعة كشواطئ بستد من الشرؽ الى الغرب  *الدناطق الساحلية:  
كلم. كىي تستقطب ابؼلايتُ من السياح ابعزائريتُ كالاجانب في   120على مسافة تصل الى حوالي 

 نتيجة كونها تتوفر على عوامل الراحة التي كفرتها ابعزائر سواء الطبيعية اك البشرية.فصل الصيف كذلك 
فموقع ابعزائر بظح بؽا باحتواء كل من سلسلتي الاطلس التلي كالصحراكم بدناظر *الدناطق الجبلية: 

حقيق طبيعية خلابة خصوصا في فصل الربيع كالصيف اللذين يتوافد لرؤيتهما عدد كبتَ من السياح لت
الراحة كالاستجماـ. اما في فصل الشتاء فتكسى ابعباؿ بالثلوج بدا يسمح لزكارىا من بفارسة 

ـ ك التي بستد من  2300الرياضات الشتوية. الى جانب ىذا تتوفر على جباؿ يصل ارتفاعها الى 
 ابعباؿ ابؼغربية الى غاية الغرب كالشرؽ ابعزائرم.

بعزائرم من الاماكن ابؼفضلة لدل السياح ابعزائريتُ كالاجانب بؼا يعتبر ابعنوب ا*الدناطق الجنوبية: 
ضافة الى الواحات التي ثباف الرملية كجباؿ الطاسيلي بالإكليتوفر عليو من مناظر طبيعية خلابة كا

مناطق  3لف من غي اضاعتو الى جانب ارضو التي تتأتشكل لدل السائح ابؼنظر ابؼفضل الذم لاينب
ك ابغديث عن ابؼناطق ابعنوبية ابعزائرية يعتٍ ابغديث عن الصحراء التي  التل كالنجد.تشمل الصحراء، 

زيارتها فرصة التعرؼ على كثبانها كنباتاتها فهي بحق من اكبر كاركع الصحارم العابؼية ذات الارث 
منها كالشواىد التاربىية المحفوظة كالتي تعكس ابغقب الزمنية التي تعاقبت عليها خاصة ابؼتعلقة 

ائل نية سابقة كسيلة اتصالية بتُ القببالغابات ابؼتحجرة كالكتابات البربرية التي اعتمدت في فتًات زم
كىي  2كلم  2000.000كتقدر مساحة الصحراء ابعزائرم التي تعتبر في بؾملها سياحية  التجارية.

د فيها كثباف الرمل مساحة مستوفية السطح كقليلة الارتفاع. كالصحراء عبارة عن ىضبة كاسعة تشاى
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ابؼتموجة، غتَ انها كثباف ساكنة، اما منخفضات ىذه الصحراء فتحتوم على كاحات بصيلة اشهرىا 
 1الزيباف، كادم ريغ، كسوؼ، كرقلة كبوسعادة ، كميزاب كالاغواط.

ف باعتبار ابعزائر بتُ البحر الابيض ابؼتوسط كالصحراء اك بتُ مركز تبخر كمركز حرارة، فا*الدناخ: 
مؤثرات مناخية متعارضة تؤلف اخلاطا شتى تتفاكت تبعا للارتفاع كالابلفاض كتبعا للابذاه، كمن ثم 
غلبت على ابؼناطق ابؼتجاكرة طيائع جد متباينة فلم بذعل للقطر ابعزائرم مناخا كاحدا كابما قسمتو 

شتاءا مع اعتداؿ ابغرارة طائفة من الاقاليم ابؼناخية. فنجد ابؼناخ بانو حار كجاؼ صيفا كبفطر معتدؿ 
صيفا فوؽ ابؼرتفعات كتساقط الثلوج عليها، اما في ابؼناطق الداخلية فيسودىا ابؼناخ القارم، اما في 

 مناطق مناخية كبرل ىي: 3ابعنوب فيسوده ابؼناخ الصحراكم. كبؽذا نلاحظ 
كاعالي الاطلس كتشمل الساحل ابعزائرم كجباؿ الاطلس التلي منطقة مناخية معتدلة رطبة: -   

 الصحراكم بسيزىا مغياثية معتبرة كفرؽ حرارم ضئيل بتُ الليل كالنهار.
رة 2كتشمل منطقة ابؽضاب العليا، بسيزىا مغياثية ضعيفة كتغتَات معتب منطقة مناخية شبو قاحلة:- 

 في ابغرارةػ 
نهارا زمنخفضة كتشمل صحراء ابعزائر كبسيزىا مغياثية ضعيفة جدا، حرارة مرتفعة منطقة جافة: -

 3ليلا.
من ابؼساحة الابصالية، كىذه  % 1.7مليوف ىتكار ام  4.1تغطي الغابات مساحة*الغطاء النباتي: 

النسبة ما زالت ضعيفة، كالغطاء النباتي غتَ كاؼ لضماف التوازف الطبيعي كابؼناخي في شماؿ ابعزائر. 
 4ات متطابقة مع تدرج سقوط الامطار.كالغطاء النباتي يتدرج من الشماؿ بكو ابعنوب في شكل نطاق

اف ابعزائر تتوفر على بصلة من ابؼوارد كالامكانات التي اتاحت بحق فرصة للاستقرار  *الدوارد الطبيعية:
 كالتمنية الوطنية للبلاد، كتتلخص ىذه ابؼوارد كالامكانات في:

                                                           
 .304، ص 0220، 2محمد صبرم بؿسوب، العالم العربي دراسة جغرافية، ملتزـ للطبع كالنشر، دار الفكرالعربي، القاىرة، ط  1
2  

 .21ابضد الشناكم، ابراىيم خورشيد كاخركف، دار ابؼعارؼ الاسلامية، دار ابؼعرفة بتَكت، ص  3
 .12ابضد الشناكم، ابؼرجع نفسو، ص  4



 الإعلام السياحي وواقع السياحة في الجزائر       :                                   الثانيالفصل 

49 

: 1998حيث بلغت مساحة الاراضي الصابغة للزراعة سنة  الامكانات الزراعية:-أ 
منها فقط قابل للحرث،  7.5من بؾموع ابؼساحة الابصالية ك  3.4ىكتار ام نسبة  8.215.730
فهي متفاكتة من حيث كونها خصبة كغنية في السهوؿ الساحلية كاقل خصوبة  اما تربة ابعزائر

 14بالامطار اذ اف ابعزائر تتلقى سنويا ما يقارب  كىشاشة بالابذاه بكو ابعنوب، كىذا لو علاقة
 مليار مكعبا من الامطار الغتَ منتظمة السقوط سواء من حيث كمية السقوط اك عدد اياـ تساقطها.

كالبتًكؿ الذم يتواجد في حض حاسي مسعود كحوض عتُ أميناس، كيقدر  الامكانات الصناعية:-ب
 2002مليوف طن من البتًكؿ خلاؿ سنة  66.7مليار طن، كلقد أنتجت ابعزائر حواؿ  2ابعزائر من  إحتيط

مليار متً  3650عابؼيا كالسادسة عربيا. اما الغاز الطبيعي فيقدر الإحتياطي من حوالي  17لتحتل بذلك ابؼرتبة 
اجد حقولو خاصة في حاسي الرمل كعتُ مكعب ليكوف ترتيب ابعزائر من بتُ الدكؿ العشر الأكلى في العالم، كتتو 

 أميناس، إلى جانب الفحم كالطاقة الكهربائية كابؼعادف
على ينابيع عادة ما تكوف حارة منبعها باطن الأرض كمكونة من معادف مشفية  تتوفر ابعزائر*الحمامات الطبيعية: 

أندية ابغياة الركمانية، فكل مدينة   للأمراض كقد ظهرت مثل ىذه الينابيع في ابعزائر منذ زمن غابر ككانت تشكل
كانت تشمل على بضاـ أك أكثر، كقد كانت ابغمامات بداية نشأتها بـصصة للطبقات الوسطى لكن ابغمامات 
ما لبثت كاف حظيت بتًدد الشخصيات عليها، فأصبحت منتديات للإستجماـ كاراحة كذلك بعدما بنيت حوبؽا 

 1ابؼساكن.
 م ىذه ابغظائر بقد:كمن أى*الحظائر الطبيعية: 

  ابغظتَة الوطنية للأىقار: ىي بموذج سياحي متميز بتمنراست، بأسبعاد تزخر بشواىد طبيعية حية تعبر عن
ألف سنة، كلقد  12أسرار الوجود الإنساني كابغيواني كالنباتي بها كالتي قد يعود البعض منها إلى ما قبل 

ألف   500توحة على الطبيعة على مساحة تقدر ب بروؿ ىذا الفضاء الطبيعي إلى أكبر ابؼتاحف ابؼف
كم مربع كمن ابػصائص الطبيعية بؽذه ابغظتَة سلسلة ابعباؿ شاىقة الارتفاع كالمحملة بالرماؿ ابؼمتدة في 
أشكاؿ غريبة كإحتواء صخورىا على بقايا حيوانية منذ العصور ابعيولوجية القدبية، إلى جانب أشجارىا 

 350غابة إستوائية صحراء قاحلة بالأضافة إلى إلى إحتوائها على أكثر من الضخمة ابؼتحجرة في شكل 
من النباتات التي لا زاؿ العديد منها يستعمل لدكاعي العلاج كالصناعات التقليديةف كما أف الدلائل 

                                                           
من التعليم ابؼتوسط، كزارة التًبية الوطنية، الديواف الوطتٍ للمطبوعات ابعامعية،  1علي طالب عبد القادر، حواس محمد كعافر ابضد: ابعغرافيا. سنة   1

 .34، ص2111ابعزائر، 



 الإعلام السياحي وواقع السياحة في الجزائر       :                                   الثانيالفصل 

50 

أثبتت كجود مصادر للمياه التي تعتبر قليلة مقارنة بدساحتها الإبصالية في شكل أبار كبرؾ مائية إلى 
 انب إحتواء ابغظتَة أيضا على مناجم كبقايا القبور كالنقوش كرسومات صخرية بـتلفة.ج
  بؿميات كل  3ىكتار شماؿ ابعزائر كبها شواطئ ك 78000ابغظتَة الوطنية للقالة: كبستد على مساحة

 نوع من الطيور كحيوانات أخرل 50منها بوتوم على 
  مصنفة كتًاث عابؼيحظتَة الطاسيلي: كبها نقوش كرسومات صخرية 
  كم كىي كثيفة   50ىكتار كتبعد عن ابعزائر العاصمة ب  518حظتَة جرجرة: كتقدر مساحتها ب

 أشهر )ديسمبر، جانفي، فيفرم( 3الثلوج بؼدة 
  1 .ىكتار، تشمل منطقة نباتية كحيوانية 504حديقة التسلية كالتًفيو بن عكنوف: كمساحتها 

 الحضارية: ثانيا: الدقومات التاريخية و     
إف ابؼقومات التاربىية كابغضارية لأم بلد تقاس بددل حضارة ىذا البلد على مركر الزماف بقدر ما بيلكو البلد من 
أثار كىذه ابغضارة ماتبقى منها من دكر العبادة كالقصور كابؼباني التذكارية كالثركات ابغضارية، كتنجذب ىذه 

ابؼعرفة كالرغبة بنا المحور الأساسي في تنقل كسفر ىؤلاء السائحتُ للذين ابؼناطق بأسثارىا طبقات كفئات معينة لأف 
 يتجهوف إلى ابؼتاحف كالقصور كابؼساجد كابؼكتبات الأثرية.

 عاـ 7000كعليو فإف ابعزائر حضارة بفتدة عبر بـتلف العصور، إذ أف أثار النشاط الإنساني فيها يعود إلى بكو 
ور على بعض البقايا كالأثار، كسجل التاريخ أف ابعزائر ذات احتكاكات بكثتَ من قبل ابؼيلاد كذلك على إثر العث 

قبل ابؼيلاد، ثم  7ابغضارات كابغضارة الفينيقية كالتي تعامل معها الأمازيغيوف، فخضعت بغكم قرطاج في القرف 
التي خضعت على ميلادم ك  682قبل ابؼيلاد ليبدأ عصرىا الإسلامي عاـ  42احتلابؽا من طرؼ الركماف سنة 

بغكم الفاطميتُ، كبتٍ عبد الواد كابغفصيتُ، لتخضع بعدىا بغكم العثمانيتُ كاحتلاؿ الفرنسيتُ بؽا عاـ اإثر 
بشكل يساعدىا  1962جويلية  5أين توالت مقاكمتها الشعبية الثورية التي فجرت ثورة ابعزائر التحريرية  1830

 منظمة الأمم ابؼتحدة.على الانضماـ لكل من جامعة الدكؿ العربية ك 
كابؼتتبع لتاريخ ابعزائر، بهد أف ثقافتها ذات أبعاد عربية إسلامية متوسطية، إفريقية كعابؼية بفا يضفي عليها تنوعا 
ثقافيا كحضاريا في إطار كطتٍ بشكل جعلها برتوم على بؾموعة من الأثار القدبية كابؼعالم الأثرية التي يرجع تاربىها 

 .إلى بـتلف العصور

                                                           
 .30علي طالب عبد القادر، ابؼرجع السابق، ص   1
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كتاريخ ابعزائر يبدأ ببداية ابغضارة الإنسانية التي يرجع أصلها إلى قوطباؿ بن نوح عليو السلاـ، إلى جانب ابغضارة 
الركمانية كالتي ترتب كرائها بقايا أثرية كشرشاؿ، تيبازة، تيمقاد، إلى جانب ابغضارة الإسلامية ابؼشيدة في مساجد 

 تلمساف كابعزائر العاصمة .
قرف ماضية لا بسنع من تعريفو بهوية ثقافية في شكل جديد العهد تاربىيا،  25المجتمع ابعزائرم التي تعود إلى كعراقة 

الاستعمار ككانت تتميز بتنوع كبتَ في المجموعات العرقية كاللغوية ككانت البنية   فعندما كقعت ابعزائر برت كطأ
ىذا ابغقل الاجتماعي الواسع بواسطة مكونها الإنساني كبمط  القبلية بداخلها نشطة كقوية كالدكلة التي كانت بركم

نظامها ىي الإمبراطورية العثمانية التي أكتبست شريعتها من ميزاتها الاسلامية لكن خلاؿ ثلاث قركف من 
بقد  تواجدىا لم يتغتَ الكثتَ في المجتمع ابعزائرم بالرغم من النماذج الغربية ابؼدعمة للوجود الفرنسي بها كىذا ما

 صورتو منعكسة في كلايات ابعزائر ابؼتعددة.
كلاية تتميز كل كاحدة منها عن الأخرل بطابع خاص يساىم بشكل أك بآخر بتنمية  48فابعزائر تتكوف من       

كترقية النشاطات السياحية كبرستُ نوعية خدماتها بدا بىدـ صورة ابعزائر داخل الوطن كخارجو من جهة كمن بتُ 
 ت: أىم الولايا

كىي من أبرز ابؼناطق التي برمل مقومات ابعذب السياحي ابعنوبي كتعتبراف بدثابة متحفتُ  الأىقار و الطاسيلي:
ىقار بقممو ابؼرتفعة التي تصل الى حوالي طبيعيتُ مصنفاف من قبل اليونيسكو في قائمة التًاث العابؼي، كيتميز الأ

ابؼتعة كابؼغامرة بتُ ابؼمرات الصخرية ابؼلساء كالنقوش متً كىي مقصد رئيسي للسياح الباحثتُ عن  3000
 سنة. 5000كالرسوـ الاثرية التي ترؾ بصمتها اللساف قبل حوالي 

ة كتقليد يبرز التًاث كابغضارة الصحراكية من خلاؿ يالى جانب احتفابؽا بابؼهرجاف السنوم كظاىرة ساح   
راضات الابل، الى جانب احتواء ىذه ابؼنطقة على نشاطات ثقافية كفنية تعكس الفلكور الصحراكم كاستع

 الاسيكراـ ابؼمر ابؼشهور كالذم بيثل ابصل ابؼقاصد السياحية للتمتع بدظاىر شركؽ الشمس كغركبها. 
ىي قريبة من ابغدكد ابؼغربية كتعد من اىم ابؼراكز الاثرية في ابعزائر ذات التًاث الاسلامي حيث استقر  تلمساف:

 ، كمن اىم معابؼها ابؼدينة القدبية باسم اغادير كابغديثة تافرزت.1292بعد مغادرتهم الاندلس عاـ  بها الاندلسيوف
كتلمساف بؿاطة بسفوح جباؿ الاطلس، بغابات غنية بالكركـ كالواحات، كتشتهر ىذه ابؼنطقة بصناعة السجاد    

رائعة كابعامع الكبتَ كجامع سيدم بلحس كابعلود كاستخراج الزيوت النباتية. كلقد شهدت العديد من ابؼساجد ال
 كضريح الوالي سيدم بومدين. كما بروم تلمساف مرافق سياحية ىامة منها بضاـ شيغر للعلاج بابؼياه ابؼعدنية

 الساخنة كبضاـ بوغرارة.
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مثلث قدـ مدينة في العالم حوالي الفي عاـ كىي ابؼسامة بستَتها من العصر النوميدم ك كىي ابؼصنفة كأ قسنطينة:
مركز خلافة التيطرم الشرقي اثناء العهد العثماني، اذ حكمها القائد الاسطورم ابضد بام كىي التي التي صمدت 
رغم بساطة اسلحة مواطينها ثلاث سنوات في كجو الاحتلاؿ الفرنسي بفضل بسالة مواطنيها كاستماتة قائدىا في 

دينة الصخرة اذ اف الناظر اليها من بعيد يراىا كافعة بتُ الدفاع عنها ككذا بفضل حصنها ابؼنيع كونها ابؼلقبة بد
 صخرتتُ عظيمتتُ تربط بينهما سبعة جسور عتيقة اقدمها ابعسر ابغجرم الذم يعود الى العصر النوميدم. 

ؿ مدينة تبرز في كونها مهدا للعلم كمركزا لتعليم القراف الكريم، بزرج منها علماء كمفكركف اسلاميوف امثا :تلمساف  
كمسجد  13عبد ابغميد بن باديس، كتزخر بدعالم اثرية كدينية منها ابعامع الكبتَ الذم يعود تاسيسو الى القرف 

الامتَ عبد القادر الذم يعد برفة معمارية كجامعة اسلامية ايضا، كضريح سيدم راشد كقصر ابضد بام كبضاـ 
قى الاندلسية كمن ابؼناطق ابؼتميزة بدطبخها التقليدم سيدم متَ للمياه الساخنة، كقسنطينة كاحدة من مراكز ابؼوسي
 الشهي الى جانب صناعتها ابغرفية التقليدية كالنحاس كالطرز.

كتسمى الباىية، كىي ثاني اكبر مدينة جزائرية بسثل الغرب ابعزائرم على ساحل البحر الابيض ابؼتوسط  كىراف:
غرب البلاد، كتعد مركزا بذاريا ىاما بفضل مينائها ابؼشهور على مستول البحر الابيض ابؼتوسط، كبؽا صناعات 

زىا ابؼعمارم الفرنسي كالاندلسي كطقسها كما انها متميزة بطرا مزدىرة كالبتًكؿ ككيماكيات كابغديد كالصلب،
ابؼعتدؿ كبهدكء اجوائها كحركية شوارعها. من معابؼها حي الدرب، حي ابؼدينة ابغديثة كساحة اكؿ نوفمبر كجامع 

 ها ابػلابة كتوافرىا على مناطق سياحية بفنادؽ متعددة كعتُ التًؾ كالتي فيها بؾمعئالباشا الى جانب شواط
 1 برج سانتا كركز الذم أسس من قبل الإسباف.الأندلس السياحي ك 

 
 

                                                           
-0222زائر، رسالة ماجيستً في علوـ الاعلاـ كالاتصاؿ، جامعة قسنطينة،بؼرابط ابظاء،الصحافة ابؼكتوبة كقضايا السياحة في ابع 1

 .203120112041202،ص0220
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 متغتَ ابعنس.: بوتوم 10الجدول رقم
 
 
 
 
 
 

 

 (01)الشكل

 : بوتوم متغتَ ابعنس.10الجدول رقم
الذم احتول متغتَ ابعنس نلاحظ أف فئة الاناث داخل  (01)كالشكل رقم  (01)من خلاؿ ابعدكؿ رقم     

، في حن 52.5%الوسط ابعامعي ىن الأكثر تعرضا بؼضامتُ القناة ابعزائرية الثالثة حيث بلغت نسبة الاناث
 كىذا حسب معطيات اجدكؿ أعلاه.47.5 %بلغت نسبة الذكور

  
 
 
 

 % النسبة التكرار ابعنس

 47.5 19 ذكر
 52.5 21 أنثى

 100 40 المجموع
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 توزيع أفراد العينة حسب متغتَ السن. :10الجدول 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 ( 02لشكل رقم ) ا

 توزيع أفراد العينة حسب متغتَ السن. :10الجدول 

أعلاه الذ بوتوم متغتَ السن أف غالبية الطلبة الذين يتابعوف قناة ابعزائرية  (02)نلاحظ من خلا ابعدكؿ رقم    
 57.5 %سنة حيث لغت نسبة ىذه الفئة 29ك24الثالثة كبرابؾها السياحية ىم الذين تراكحت أعمارىم ما بتُ 

كأختَا 10%كالتي قدرت نسبتها ب 35-30ثم بعدىا مرحلة  30 %بنسبة بلغت 23-19ثم تلتها مرحلة 
 كذلك كفقا بؼعطيات ابعدكؿ.2.5%فأكثر فقد بلغت نسبها -36ابؼرحلة الأسرة التي حددت ب

 %النسبة التكرار السن
19-23 12 30 

24-29 23 57.5 
30-35 4 10 
 2.5 1 فأكثر-36

 100 40 المجموع
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 متغتَ ابؼستول ابعامعي.: 10الجدول رقم 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 03الشكل

 
 ابؼستول ابعامعي.متغتَ : 10الجدول رقم 

( كالذم يشمل معطيات بزص متغتَ ابؼستول 03طبقا للمعطيات كالأرقاـ ابؼوضحة أعلاه في ابعدكؿ رقم )  
( فإف الاحصائيات قد أشارت إلى أف طلبة ابؼاستً ىم الفئة الأكبر 03ابعامعي بالنسبة للمبحوثتُ، كالشكل رقم )

، أما طلبة 30%، ثم تليها نسبة طلبة الليسانس كالتي بلغت بدكرىا %67.5حيت بلغت نسبتهم  ضمن العينة
 .2.5 %الدكتوراه فلم تبلغ نسبتهم سول

 %النسبة  التكرار المستوى 

 32 20 لٌسانس

 22.4 02 ماستر

 0.4 2 دكتوراه

 222 12 المجموع
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 تتابع قناة ابعزائرية الثالثة. :10الجدول رقم

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 (04الشكل)

 
 تتابع قناة ابعزائرية الثالثة. :10الجدول رقم

( كاللذاف اشتملا بؿولا متابعة ابؼشاىد للجزائرية الثالثة فقد تبتُ 04لقد تبتُ من خلاؿ ابعدكؿ كالشكل رقم )   
ثم  45%ابؼبحوثتُ الذين صرحوا بأسنهم نادا ما يتابعوف القناة ىم الأكثر في الوسط ابعامعي حيث بلغت نسبتهم 

، في حتُ قدرت نسبة الذين يتابعوف القناة دكما 40%تأتي بعدا نسبة المجيبتُ أحيانا كالتي بلغت ىي الأخرل 
 حسب معطيات ابعدكؿ كنتائج ابؼخطط.  15%بنسبة لم تتجاكز 

 %النسبة  التكرار متابعة البرامج

 24 2 دائما

 12 22 أحٌانا

 14 21 نادرا

 100 40 المجموع
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 مشاىدة البرامج السياحية على ابعزائرية الثالثة.: 10ا لجدول 

 

 

 

 

 
 ( 05الشكل)

 مشاىدة البرامج السياحية على ابعزائرية الثالثة.: 10الجدول 
على ضوء الأرقاـ ابؼسجلة في ابعدكؿ أعلاه كالذم بوتوم مشاىدة ابؼبحوثتُ لقناة ابعزائرية الثالثة حيث نلاحظ    

، ثم تليها نسبة 47.5%أف الذين صرحوا بأسنهم يشاىدكف البرامج السياحية على القناة أحيانا قد بلغت نسبتهم 
حية على القناة إلا أحيانا أما بالنسبة للذين صرحوا بالنسبة للذين صرحوا لا يشاىدكف البرامج السيا %37.5

 .15%بأسنهم يتابعوف البرامج السياحية دكما على القناة دائما فقد بلغت نسبتهم 

 %النسبة  التكرار مشاهدة البرامج

 24 2 دائما

 12.4 21 أحٌانا

 32.4 24 نادرا

 100 40 المجموع
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 يتابعها ابؼشاىدين.البرامج السياحية التي : 10الجدول 
 

 

  
 
 
 

 

 
 
 (06الشكل )

 البرامج السياحية التي يتابعها ابؼشاىدين.: 10الجدول 
أعلاه كالذم بوتوم البرامج السياحية التي يتابعها ابؼشاىدين  06كابؼعطيات ابؼسجلة في ابعدكؿ رقم  بناءا     

على قناة ابعزائرية الثالثة حيث تبتُ أف برنامج ابعزائر السياحية ىو الأكثر متابعة من قبل ابؼبحوثتُ فقد بلغت 
، اما بالنسبة للذين صرحوا بدتابعتهم لبرنامج 72.5%نسبة الذين صرحوا بدتابعتهم لبرنامج ابعزائر السياحية 

( كالشكل رقم 06كفقا للمعطيات ابؼتحصل عليها في ابعدكؿ رقم ) 27.5%بضلات سياحية فقد بلغت نسبتهم 
(06.) 
   

 

 %النسبة التكرار البرنامج السٌاحً 

 02.4 22 الجزار السٌاحٌة

 20.4 01 حملات سٌاحٌة

 222 12 المجموع
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 اسهاـ البرامج السياحية ابؼعركضة على ابعزائرية الثالثة في تنشيط حركة السياحة. :10الشكل 
 

 

 

 

 

 
 (07الشكل )

 
 اسهاـ البرامج السياحية ابؼعركضة على ابعزائرية الثالثة في تنشيط حركة السياحة. :10الشكل 

( مسابنة البرامج السياحية ابتي تبثها القناة في تنشيط حركة السياحة الوطنية حيث 07يبتُ ابعدكؿ رقم )   
نلاحظ أف نسبة الذين صرحوا باجابة "نعم" أم أف ىذه البرامج تساىم في تنشيط حركة السياحة الوطنية قد 

 .32.5%كىو مؤشر إبهابي، في حتُ يبغت نسبة من صرحوا عكس ذلك 77.5%بلغت نسبتهم 
 

 %النسبة التكرار اسهام البرامج 

 22.4 32 نعم

 00.4 1 لا

 222 12 المجموع
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 مساعدة ابؼشاىدين على اكتشاؼ أماكم جديدة.: 10الجدول 

 

 

 

 

 
 (08الشكل )

 مساعدة ابؼشاىدين على اكتشاؼ أماكم جديدة.: 10الجدول 

( أعلاه كالذم بوتوم ابؼعطيات ابؼتعلقة بدا اف ساعدت برامج ابعزائرية الثالثة 08انطلاقا من ابعدكؿ رقم )   
السياحية مشاىديها على اكتشاؼ مناطق كأماكن سياحية، فقد اتضح لنا من خلاؿ السابق أف أعظم ابؼشاىدين 

 15%، في حتُ قدرت نسبة ابؼصرحتُ ب " لا " 85%أجابوا ب " نعم "، إذ بلغت نسبة الذين صحوا بنعم 
 (.08كىذا كاضح من خلاؿ كل من ابعدكؿ كالشكل رقم )

 

 %النسبة التكرار الخٌارات

 14 31 نعم

 24 2 لا

 222 12 المجموع
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 تزكيد البرامج السياحية ابؼشاىد بدا بوتاجو من معلومات حوؿ بـتلف ابؼقاصد السياحية.: 10الشكل 
 
 
 
 
 
 
 

 
 (09الشكل )

 تزكيد البرامج السياحية ابؼشاىد بدا بوتاجو من معلومات حوؿ بـتلف ابؼقاصد السياحية.: 10الشكل 

( للمحور التاسع كالذم عالج تزكيد البرامج السياحية مشاىديها بابؼعلومات حوؿ 09خصص ابعدكؿ رقم )   
لاه أف نسبة الإجابات التي صرح فيها ب " نعم " بـتلف ابؼقاصد السياحية في ابعزائر، أذ نلاحظ من ابعدكؿ أع

أم أف ىذه البرامج زكدتهم بعديد ابؼعلومات عن  بـتلف ابؼقاصد السياحية في ابعزائر، أما  62.5%قد بلغت 
 .37.5%بالنسبة للذين صرحوا ب " لا " فقد بلغت نسبتهم 

 

 %النسبة التكرار الخٌارات

 20.4 04 نعم

 32.4 24 لا

 222 12 المجموع
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بسكن ابؼشاىدين من زيارة الأماكن التي تعرفوا عليها من خلاؿ البرامج.: 01الجدول   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (10)الشكل 

 بسكن ابؼشاىدين من زيارة الأماكن التي تعرفوا عليها من خلاؿ البرامج.: 01الجدول 

( كالذم يوضح لنا بسكن مشاىدم البرامج السياحية من زيارة الأماكن التي 10يتبتُ لنا من خلاؿ ابعدكؿ رقم )  
( أف 10تعرفو عليها من خلاؿ ىذه البرامج، إذ نلاحظ حسب ما كرد في ابعدكؿ كبسثل في الشكل البياني رقم )

، في حتُ بلغت نسبة الذين زاركا 60%بتهم الذين صرحوا بعدـ بتمكنهم من زيارة ىذه ابؼناطق قد بلغت نس
 .40%ىذه الأماكن  

 %النسبة التكرار الخٌارات

 12 22 نعم

 22 01 لا

 222 12 المجموع

 %النسبة  التكرار ابػيارات
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 تقييم ابؼشاىد بؼستول البرامج السياحية التي تعرضها القناة. :00الشكل 

 

 

 
 (11)الشكل 

 تقييم ابؼشاىد بؼستول البرامج السياحية التي تعرضها القناة. :00الشكل 

( كالذم بيثل تقييم ابؼشاىدين للبرامج السياحية التي تعرضها قناة 11لقد اتضح لنا من خلاؿ ابعدكؿ رقم )    
بتهم ابعزائرية الثالثة أف ابؼبحوثتُ الذين أفادت اجاباتهم أف مستول البرامج متوسط كلا بأسس بو قد بلغت نس

، أما بالنسبة للذين صرحوا بأسف 27.5%، في حتُ بلغت نسبة ابؼصرحتُ بضعف مستول ىذه البرامج %50
 .22.5%مستول ىذه البرامج جيد فقد قدرت نسبتهم ب 

 22.5 9 جيد
 50 20 متوسط
 27.5 11 ضعيف
 100 40 المجموع
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 ابعوانب السياحية التي تركز عليها القناة في برابؾها ابؼعركضة. :00الجدول 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 (12)الشكل 

 
 
 

 ابعوانب السياحية التي تركز عليها القناة في برابؾها ابؼعركضة. :00الجدول 
( كالذم بيثل ابعوانب التي ترتكز عليها القناة الثالثة في برابؾها السياحية 12نلاحظ من خلاؿ ابعدكؿ رقم )   

كالتي تنوعت ما بتُ العادات كالتقاليد، الأكلات الشعبية، الأماكن السياحية، أـ أنها متنوعة فقد بلغت نسبهم 
  على التًتيب. %1745، %20، %30، %32.5

 النسبة التكرار ابػيارات
 20 8 الأماكن السياحية
 32.5 13 العادات كالتقاليد
 30 12 الأكلات التقليدية

 17.5 7 متنوعة
 100 40 المجموع
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 : متابعة البرامج بشكل منتظم.13ابعدكؿ 

 انخيارات انتكرار اننسبة

 نعم 6 51

 لا 43 51

 انمجمىع 31 511

 

 

 
 (13الشكل )

 : متابعة البرامج بشكل منتظم.13ابعدكؿ 
أعلاه كالذم يبتُ لنا ما إف كانت البرامج السياحية برظى بدتابعة بشكل  13يتبتُ لنا من خلاؿ ابعدكؿ رقم    

منتم من قبل ابؼشاىدين ، فنلاحظ أنو ضمن عينة بحثنا لا برظى ىذه البرامج بابؼتابعة ابؼنتظمة لدل أغلب 
، في حتُ بلغت نسبة من يشاىدكف ىذه 85%ابؼبحوثتُ إذ قدرت نسبة ابؼبحوثتُ الذين صرحوا بذلك بنسبة 

 .15%البرامج بشكل منتظم 
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 نسبة مشاىدة البرامج السياحية. :00الجدول 

 

 

 

 

 

 

 
 نسبة مشاىدة البرامج السياحية. :00الجدول 

كالذم يوضح تصربوات نسب مشاىدة ابؼبحوثتُ للبرامج  (14)نلاحظ من خلاؿ ابعدكؿ كالشكل رقم    
السياحية، اذ يتبتُ لنا من خلاؿ الشكل أف الذين صرحوا بأسف مشاىدتهم متوسطة ىم الأكبر نسبة حيث قدرت 

، أما 37.5%، ثم تليها نسبة الذين صرحوا بضعف مشاىدتهم للبرامج كقد قدرت نسبتهم ب 52.5%ب 
 فقط. 10%بالنسبة لكثتَة مشاىدة البرامج فقد اكتفت ىذه الفئة بنسبة 

  
  

 %النسبة  التكرار ابػيارات
 10 4 كبتَة

 52.5 21 متوسطة
 37.5 15 ضعيفة
 100 40 المجموع
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 شاىدة البرامج السياحية.ة بؼالفتًة ابؼفضل :00الجدول 

 

 

 

 

 

 
 
 (15)الشكل 

 شاىدة البرامج السياحية.ة بؼالفتًة ابؼفضل :00الجدول 
يات ابؼتعلقة بالفتًة ابؼفضلة بؼشاىدة البرامج السياحية من طكالذم يضم ابؼع (15)حسب ابعدكؿ كالشكل رقم    

 الذين صرحوا بأسنها ليست بؽم فتًة معينة بؼشاىدة ىذه البرامج قد بلغت تُقبل ابؼشاىد يتضح لنا أف ابؼبحوث
، في حتُ بلغت نسبة 27.5%غت نسبتهم بل، أما بالنسبة بؼن صرحوا بتفضيلهم الفتًة ابؼسائية قد 65%نستهم 

 .7.5%مفضلي مشاىدتها في الصباح 

 

 %النسبة  التكرار الخٌارات

 2.4 3 صباحا

 02.4 22 مساءا

 24 02 لا توجد فترة معٌنة

 100 40 المجموع
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 دكافع اختيار ابؼشاىد للبرامج السياحية. :00الجدول 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 (16)الشكل 

 دكافع اختيار ابؼشاىد للبرامج السياحية. :00الجدول 
( كالذم بوتوم دكافع اختيار ابؼشاىد للبرامج السياحية أف 16( كالشكل )16نلاحظ من خلاؿ ابعدكؿ )    

، كتأتي بعدىا إعلانات 50%الرغبة الشخصية ىي التي تدفع ابؼشاىدين الى ذلك حيث بلغت من صرحوا بذلك 
، في حتُ بلغت نسبة من صرحوا بأسف حاجتهم للتعرؼ على أماكن سياحية 27.5%البرامج التي قد بلغت 

 .22.5%جديدة ىي من تدفعهم لفعل ذلك فقد بلغت نسبتهم 

 %النسبة  التكرار ابػيارات
 50 20 الرغبة الشخصية
 27.5 11 إعلانات البرامج

ابغاجة للتعرؼ على أماكن 
 سياحية جديدة

09 22.5 

 100 40 المجموع
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 متابعة برنامج سياحي خاص. :00الجدول 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (17)الشكل 
 متابعة برنامج سياحي خاص. :00الجدول 

( أعلاه كالذم يبتُ متابعة ابؼشاىد لبرنامج سياحي خاص فقد 17( كالشكل )17كفقا بؼا كرد في ابعدكؿ)   

تبتُ من خلاؿ السابق أف غالبية عينة بحثنا من مشاىدم البرامج السياحية ليس لددل أم منهم برنامج سياحي 

،  في حتُ أف نسبة من لديهم برنامج سياحي 67.5%وا ب " لا " خاص يتابعو حيث بلغت نسبة الذين أ جاب

 .32.5%خاص يتابعونو قد بلغت 

 

 %النسبة التكرار ابػيارات

 32.5 13 نعم

 67.5 27 لا

 100 40 المجموع
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 اقناع البرامج السياحية للمشاىد بزيارة أماكن سياحية.: 00الشكل 

 

 

 

 

 
 

 
 (18)الشكل 

 السياحية للمشاىد بزيارة أماكن سياحية.اقناع البرامج : 00الشكل 
( ابؼتعلقاف بإقناع البرامج السياحية من 18( كالنسب ابؼمثلة بؽا في الشكل )18طبقا بؼعطيات ابعدكؿ رقم )   

زيارة أماكن سياحية منعدـ ذلك، فقد تبتُ عما سبق ذكره أف أغلبية مشاىدم ىذه البرامج قد اقتنعوا لذلك 
 بلا. 30%، في حتُ أجاب 70%بة بنعم حيث بلغت نسبة الإجا

 
 

 %النسبة التكرار ابػيارات

 70 28 نعم

 30 12 لا

 100 40 المجموع
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 ىل تقدـ ىذه البرامج صورة حقيقية عن البلاد. :00الجدول    
 
 
 
 
 
 
 

 

 (19)الشكل 
 ىل تقدـ ىذه البرامج صورة حقيقية عن البلاد. :00الجدول 

( كابؼتعلقاف بدا اف كانت ىذه البرامج السياحية 19( كصولا الى الشكل رقم )19انطلاقا من بؿتول ابعدكؿ )   
، في حتُ 72.5%تقدـ صورة حقيقية عن البلاد، يتضح لنا أف غالبية ابؼبحوثتُ أجابوا بنعم فقد بلغت نسبتهم 

  . 22.5%عن البلاد فقد قدرت نسبتهمأف نسبة الذين صرحوا بأسف ىذه البرامج لا تعطي صورة حقيقية 

 %النسبة التكرار ابػيارات

 72.5 29 نعم

 27.5 11 لا

 100 40 المجموع
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 التنويع في البرامج التي تبثها القناة. :01الجدول 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 (01انشكم )

 التنويع في البرامج التي تبثها القناة. :01الجدول 
( الذم بوتوم التنويع في البرامج السياحية ابؼعركضة على 20( كالشكل )20تلاحظ من خلاؿ ابعدكؿ رقم )   

القناة، بحيث نلاحظ أف الذين أجابوا بأسنو ىناؾ تنويع في البرامج السياحية التي تعرض على القناة إذ بلغت 
ىناؾ تنويع في البرامج السياحية التي  ، بينما لغت نسبة الذين أفادت تصربواتهم بأسنو ليس72.5%نسبتهم 

  . 27.5%تعرضها قناة ابعزائرية الثالثة 

 %النسبة التكرار ابػيارات

 72.5 29 نعم

 27.5 11 لا

 100 40 المجموع
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 ابؼشاىد كطريقة عرض البرامج السياحية على قناة ابعزائرية الثالثة. :00الجدول 
 

 

 

 

 

 

 (21الشكل )
 ابؼشاىد كطريقة عرض البرامج السياحية على قناة ابعزائرية الثالثة. :00الجدول 

ىل تعجبك طريقة عرض البرامج السياحية على القناة؟ ىكذا كاف آخر عناكين الاستمارة، كقد اشتمل ابعدكؿ    
لسؤاؿ بحيث نلاحظ أف ( كالشكل ابؼرفق لو بنفص التًقيم على احصائيات النتائج ابؼتعلقة بإجابات ىذا ا21رقم )

، كما قدرت نسبة من أجابوا 70%من صرحوا بأسف طريقة عرض البرامج تعجبو أحيانا قد بلغت نسبتهم 
 .12.5%، أما بالنسبة بؼن أجابوا بأسنها تعجبهم دكما فقد بلغت نسبتهم 17.5%بإعجابهم بها نادرا 

 

 

 %النسبة  التكرار ابػيارات
 12.5 5 دائما
 70 28 أحيانا
 17.5 7 نادرا

 100 40 المجموع
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 متابعتها.: علاقة ابعنس بالبرامج السياحية التي تتم 22ابعدكؿ رقم 

 المجموع أنثى ذكر الجنس

 % ؾ % ؾ % ؾ اسم البرنامج
  11 38.1 08 15.8 3 ابعزائر السياحية
  29 61.9 13 84.1 16 بضلات سياحية

 100 40 100 31 100 19 المجموع
 

كالذم بيثل البرامج السياحية التي تتم متابعتها على ابعزائرية الثالثة كعلاقة ذلك  22من خلاؿ ابعدكؿ رقم  يتضح
% خاصة لدل 72.5بابعنس أف أكبر نسبة تعود للمتابعتُ الذين يتابعوف برنامج ابعزائر السياحية كذلك بنسبة 

 .  %61.9جنس الإناث فكانت النسبة ىي  أما لدل % 84.2جنس الذكور كالذين يتابعونو بنسبة 

فهي تتابع برنامج بضلات سياحية، كالتفاكت قي النسب بتُ   %27.5أما النسبة ابؼتبقة كالتي تقدر ب     
البرنابؾتُ كتفضيل كلا ابعنستُ لبرنامج ابعزائر السياحية على برنامج بضلات سياحية قد يعود إلى المحتول الذم 

ر السياحية حيث يعتبر أكثر ملائمة لكلا ابعنستُ باعتبار أف ىذا البرنامج يلقي الضوء على يعرضو برنامج ابعزائ
بصيع ابعوانب السياحية من تراث كعادات كتقاليد ككذلك أماكن سياحية، إضافة إلى توقيت عرض كلا البرنابؾتُ 

د أكثر تعرضا للتلفاز، عكس برنامج فنجد أف برنامج ابعزائر السياحية يعرض في أكقات فراغ أين يكوف بصيع الأفرا
 بضلات سياحية الذم يعتبر توقيتو غتَ ملائم بعذب ابؼشاىدين.
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 : علاقة السن بالبرامج السياحية التي تتم متابعتها23ابعدكؿ رقم 

يتبن لنا من خلاؿ ىذا ابعدكؿ كالذم بيثل علاقة البرامج السياحية التي تتم متابعتها بالسن أف ىناؾ فارؽ كبتَ    
من ابؼتابعتُ في بـتلف الفئات العمرية تتابع برنامج ابعزائر   %72.5نسبة في نسبة متابعة البرنابؾتُ فنجد أف 

تتابع برنامج بضلات سياحية كقدرت النسبة في بـتلف   %27.5السياحية بينما النسبة ابؼتبقية كالتي تقدر ب 
بعميع الفئات ، كىذا يرجع بؼلائمة المحتول الذم يتم عرضو في برنامج ابعزار السياحية  % 70الفئات بحوالي 

العمرية كلكوف ىذا الأختَ يعرض كل ما بهذبهم كيساعدىم على التعرؼ على بـتلف ابؼناطق السياحية داخل 
 كطنهم. 

عدد  سنة فهي لا تؤخذ بعتُ الاعتبار في ىذه ابغالة، بإعتبار أف أف 36أما فيما بىص الفئة العمرية أكثر من    
ابؼبحوثتُ في ىذه الفئة كاف فرد كاحد فقط كىذا غتَ كافي للتعبتَ عن فئة عمرية كاملة، كالابلفاض ابؼلحوظ عند 

سنة ىي الأقل  36ابؼبحوثتُ في ىذه الفئة يعود بالدرجة الأكلى إلى بؾتمع البحث كالذم تعتبر فئة أكثر من 
 حضورا كبسثيلا فيو. 

 في تزكيد ابؼتابعتُ بابؼعلومات كعلاقة ذلك بابعنس.: بقاح البرامج 24ابعدكؿ رقم 
 المجموع أنثى ذكر الجنس

 % ؾ % ؾ % ؾ بقاح البرنامج 
 62.5 25 90.5 19 31.6 6 نعم
 37.5 15 9.5 2 68.4 13 لا

 100 40 100 21 100 19 المجموع
 

 المجموع 00أكثر من  00-01 00-00 00-00 السن

 % ؾ % ؾ % ؾ % ؾ % ؾ اسم البرنامج
 72.5 29 100 1 75 3 69.6 16 75 9 ابعزائر السياحية
 27.5 11 0 0 25 1 30.4 7 25 3 بضلات سياحية

 100 40 100 1 100 4 100 23 100 12 المجموع
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خلاؿ ىذا ابعدكؿ ابؼعنوف ب بقاح البرامج بتزكيد ابؼتابعتُ بدعلومات حوؿ بـتلف ابؼناطق السياحية  من  
من جنس الذكور ترل أف ىاتو   % 68.4كعلاقتها بابعنس نلاحظ تباين في في الإجابات فنجد أف نسبة 
ترل أف ىذه البرامج بقحت في   % 31.6البرامج لم تنجح في تزكيدىم بابؼعلومات التي بوتاجونها، بينما نسبة 

تزكيدىم بدعلومات حوؿ السياحة كىذا قد يعود بالدرجة الأكلى إلى كجود برامج كقنوات أخرل تعرض بؿتويات 
أكثر شمولية عن بؾاؿ السياحة خاصة مع ظهور قنوات تهتم فقط بعالم السياحة سواء أكانت سياحة داخلية أك 

 خارجية.

من ابؼبحوثات يركف أف ىاتو البرامج   %90.5رل اختلاؼ كبتَ حيث نلحظ أف أما بالنسبة لفئة الإناث فن
فقط من من يركف أف ىاتو    %9.5بقحت في تزكيدىم بدعلومات كمعارؼ سياحية جديدة، بينما بقد أف نسبة 

الذكور حيث البرامج لم تنجح بتزكيدىم بدعلومات، كىذا قد يرجع بؼلائمة ابؼضامتُ لفئة الإناث أكثر مقارنة بفئة 
أف ىذه الفئة قد تفضل التعرؼ على العادات كالتقاليد كالأكلات الشعبية كىذا ما بسيل إليو كتركز عليو أكثر 

 البرامج السياحية ابؼعركضة في قناة ابعزائرية الثالثة.

 : بقاح البرامج في تزكيد ابؼتابعتُ بابؼعلومات كعلاقة ذلك بالسن.25ابعدكؿ رقم 

 

من خلاؿ ابعدكؿ أعلاه كالذم بومل عنواف بقاح البرامج السياحية ابؼعركضة في تزكيد ابؼتابعتُ بدعلومات حوؿ    
بـتلف ابؼقاصد السياحية كعلاقة ذلك بالسن نلاحظ أنها كلما تزايدت أعمار ابؼبحوثتُ يقل اقتناعهم بنجاح ىذه 

سنة   23 -19ة الأكلى من كالتي تتًاكاح أعمارىم من البرامج في تزكيدىم بدعلومات حوؿ بؾاؿ السياحة ففي الفئ
بقد أف نسبة ابؼبحوثتُ الذين يركف أف ىاتو البرامج بقحت في تزكيدىم بدعلومات حوؿ ابعوانب السياحية بلغت   

  ،أما في الفئة الثانية كالتي تتًاكح أعمارىم كىذا ما يبتُ بقاح ىذه البرامج في التأثتَ على ىذه الفئة  % 83.3

 المجموع 00أكثر من  00-01 00-00 00-00 السن

 % ؾ % ؾ % ؾ % ؾ % ؾ بقاح البرنامج 
 62.5 25 100 1 50 2 52.2 12 83.8 10 نعم
 37.5 15 0 0 50 2 47.8 11 16.7 2 لا

 100 40 100 1 100 4 100 23 100 12 المجموع
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، كىو نفس الشي في الفئة الثالثة التي كانت النسبة فيها ىي  % 52.5فنلاحظ أف النسبة كانت  29-24من 
50 %. 

السياحية لكل فئة من الفئات العمرية، فالفئة الأكلى مثلا قد تفضل البرامج  كىذا التباين قد يفسر بسبب ابؼيولات
السياحية التي تعرؼ بالأماكن السياحية ك ابؼناطق ابؼفضلة لقضاء العطل مثلا كىذا مابقد البرامج السياحية في قناة 

ىاتو الفئة العمرية، بينما قد تفضل  ابعزائرية الثالثة تركز عليو في غالب الأحياف كبؽذا بقد أف بؽا تأثتَا جليا على
الفئات العمرية الأخرل البرامج السياحية التي تركز على السياحة الثقافية التي تطلعهم على بـتلف الثقافات 

 كالعادات كالتقاليد ابؼوجودة في بـتلف ابؼناطق أك الأماكن التاربىية.

 علاقة ابعنس بنسبة مشاىدة البرامج. :00تحليل الجدول 

 المجموع أنثى ذكر الجنس

 % ؾ % ؾ % ؾ ف مشاىدة البرامج
 100 4 50 2 50 2 عالية

 100 21 81 17 19 4 متوسطة 
 100 15 86.7 2 13.3 13 ضعيفة
 100 40 52.5 21 47.5 19 المجموع

 
( أعلاه كالذم بيثل علاقة ابعنس بنسبة مشاىدة البرامج السياحية إذ 26نلاحظ من خلاؿ ابعدكؿ رقم )   

نلاحظ من خلاؿ ابعدكؿ أنو في فئة الذكور قد تنوعت الإجابات ا ابؼصرح بها من قبل ابؼبحوثتُ فنلاحظ انو في 
ة للبرامج السياحية التي تبثها القناة فقد جنس الذكور قد سجلت أعلى نسبة بؼن صرحوا بنسبة مشاىدتهم الضعيف

كىي نسبة كبتَة مقارنة بنسبة الإناث اللواتي صرحن بنفس الإجابة كالتي قدرت نسبتها  86.7%بلغت نستهم 
إذ بيكن في ىذه ابغالة ارجاع ىذا إلى أف كقت عرض البرامج غتَ ملائم بالنسبة للذكور ، ثم  تأتي  13.3%ب

ا بدشاىدتهم الكثتَة للبرامج السياحية التي تبثها القناة حيث نلاحظ أف ىناؾ نوع من بعدىا نسبة الذين صرحو 
كقد عود ىا الى أف من مثلوا ىذه  50%التوازف بتُ إجابات الفئتتُ بهذه الإجابة  أين بلغت نسبة كل منهم 

نسبة من صرحوا الفة ىم الذين بورصوف على متابعة ىذه البرامج كمشاىدتها بشكل منتظم ،  في حتُ أف 
كىذا على مستول جنس الاناث  81%بدشاىدتهم ابؼتوسطة للبرامج السياحية التي تبثها القناة قد قدرت بنسبة
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الأمر الذم بيكن تأكيلو إلى أف  19%كىي نسبة كبتَة كمتفوقة مقارنة بنسبة الذكور التي بلغت كلم تتعدل حدكد
 ذه البرامج ضمن  أىم ابؼضامتُ التي يتعرضوف بؽا.معظم كحدات العينة اناث إضافة الى عدـ تصنيف ى

 
 علاقة السن بنسبة مشاىدة البرامج السياحية. : 00الجدول

 

أعلاه كالذم بيثل لنا علاقة السن بنسبة مشاىدة البرامج السياحية التي  27نلاحظ من خلاؿ ابعدكؿ رقم  
تعرضها قناة ابعزائرية الثالثة إذ نلاحظ أنو ضمن من صرحوا بدشاىدتهم العالية بؽذه البرامج أف من تراكحت 

 حتُ أف نسبة الذين تراكحت في 75%ىي الفئة الأعلى نسبة حيث بلغت نسبتها  29-24أعمارىم بتُ 
فأكثر بحيث -36ك 35-30في حتُ أننا لم نسجل أية نسبة في الفتتُ  25%قد بلغت  23-19أعمارىم بتُ 

كىو  29-24بيكن لنا أف نرجع ىذا إلى أف أغلبية حدات العينة ىم طلبة ابؼاستً كالذين تراكحت أعمرىم ما بتُ 
ة فهدا قد يرجع الى احتواء الفئة ابؼصرحة على بعض عناصر العينة ذكم السن القانوني أما بالنسبة للفئة الثاني

مستول ليسانس، أما بالنسبة للفئة التي أفادت إجاباتهم إلى أف مشاىدتهم بؽذه البرامج متنوعة فنلاحظ نفس 
اكحة أعمارىم ما الشي أم أف فئة الذين أفادت تصربواتهم بدشاىدتهم ابؼتوسطة بؽذه البرامج يتبتُ لنا أف الفئة ابؼتً 

كالتي  23-19، ثم تليها الفة ابؼتًاكحة بتُ 47.6%قد سجلت بؽا أعلى نسبة كالتي قدرت ب 29-24بتُ 
في  14.3%حيث بلغت نسبتها  35-30، ثم تليها الفئة ابؼتًاكحة اعمارىم ماين ة 38.1%بلغت نسبتها 

ؿ ابعدكؿ أف ىناؾ مبحوثوف قد صرحوا فأكثر بم تسجل حتى نسبة، كما نلاحظ أيضا من خلا-36حتُ أف فئة 
ضعيفة إذ يتبتُ  لنا أف الفئات العمرية قد أخذت نفس التًتيب تقريبا اذ  بأسف نسبة مشاىدتهم بؽذه البرامج  

 20-19، أما من تراكحت أعمارىم ما بتُ 66.6%بنسبة  29-24قدرت نسبة من تراكحت أعمارىم ما بتُ 

 المجموع 00أكثر من  00-01 00-00 00-00 السن

ف مشاىدة 
 البرامج

 % ؾ % ؾ % ؾ % ؾ % ؾ

 100 4 0 0 0 0 75 3 25 1 عالية
 100 21 0 0 14.3 3 47.6 10 38.1 8 متوسطة
 100 15 6.7 1 6.7 1 66.6 10 20 3 ضعيفة
 100 40 2.5 1 10  4 57.5 23 30 12 المجموع
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. 6.7%فأكثر إذ قدرت نسبتهم ب -36ك 35-30كل من فتي ، حيت تساكت  20%قد قدرت نسبتهم ب
سنة كىذا ما بيكن ترجيحو بالأساس إلى أف  29ك 24اف ما ىو ساد في ىذا ابعدكؿ ىو تقدـ الفة ابؼتًاكحة بتُ 

 غالبية أفراد العينة ىم طلبة ابؼاستً كأف ىذه الفتًة ىي من ضمت سنهم القانوني.

 علاقة ابعنس باقتناع الأفراد بزيارة الأماكن السياحة التي تعرفوا عليها من خلاؿ البرامج. :00الجدول 

كابؼعطيات الدرجة في ابعدكؿ أعلاه كالذم يتبتُ من خلالو أم من ابعنستُ الأكثر اقتناعا بزيارتو للأماكن  بناءا   

السياحية التي تعرؼ عليها من خلاؿ البرامج السياحية، إذ نلاحظ أنو على الوجو العاـ قد تبتُ أف أصل من 
غتَ أف أغلبية ىؤلاء ابؼصرحتُ بإجابة نعم ىن من أجابوا بنعم ىم الأكثر تصربوا كىذا بابعمع بتُ كلا ابعنستُ، 

كىذا ما بيكن أف يكوف  35.7%في حتُ بلغت نسبة الذكور  64.3%جنس الاناث إذ قدرت نسبتهم ب 
سببو الريس كالذم نستطيع ترجيح الأمر لو ىو أف الاناث ىن الأكثر تعرضا بؼضامتُ ىذه البرامج  كأف تكرار 
ىذه البرامج ىو ما دفعهم بالاقتناع بهذه الأماكن، أما بالنسبة للمبحوثتُ الذين صرحوا بعد اقتناعهم بذلك 

في حتُ بلغت  75%ة ذكورا إذ قدرت نسبة الذكور ابؼصرحتُ ب " لا " ب فنلاحظ أف أغلبية أعضاء ىذه الفئ
  .25%نسبة الاناث

  

 المجموع أنثى ذكر الجنس

 % ؾ % ؾ % ؾ الاقتناع بالزيارة
 100 28 64.3 18 35.7 10 نعم
 100 12 25 3 75 9 لا

 100 40 52.5 21 47.5 19 المجموع
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 علاقة السن باقتناع الأفراد بزيارة الأماكن السياحية ابؼعركضة من خلاؿ البرامج. :00الجدول 

 
حسب ابؼعطيات الرفقة بابعدكؿ أعلاه كالذم يشتمل علاقة السن باقتناع الأفراد بزيارة الأماكن السياحية   

ابؼتعرؼ عليها من خلاؿ البرامج السياحية التي تعرضها قناة ابعزائرية الثالثة حيث نلاحظ من خلاؿ ابعدكؿ أعلاه 
ىي الأعلى نسبة حيث  29-24مار ابؼتًاكحة ما بتُ أنو ضمن المجيبتُ بنعم أف الفئة العمرية التي تضم الأع

، 32.1%أين قدرت نسبتها ب  23-19، ثم تليها الفئة العمرية ابؼتًاكحة ما بتُ 53.6%قدرت نسبتها ب 
، في حتُ أف نسبة 10.7%فنلاحظ أف نسبتهم قدرت ب  35-30أما بالنسبة بؼن تراكحت أعمارىم ما بتُ 

 .3.6%كثر فقد حددت نسبتهم بسنة فأ 36من كانت أعمارىم من 
أما بالنسبة للمبحوثتُ الذين أجابوا ب " لا " فنلاحظ أف الفات العمرية قد أخدت نفس التًتيب ليتًتب عن 

. أف ما بيكن استخلاصو من السابق ىو دليل على 0%، 8.3%، 25%، 66.7%ذلك النسب الآتية كىي 
ابؼبحوثتُ ىم من طور ابؼاستً كأف الفئتتُ الأكلى كالثانية بنا اللتاف ما سبق ذكره اين بست الإشارة الى أف أغلبية 

تضماف السن القانوني لطلبة ابؼاستً كإف اختيارىم للإجابات ىو دليل على معرفتهم المحصلة في المجاؿ السياحي 
 كمستواىم العلمي الذم يسمح بؽم بالإجابة عن قناعة عما ىو في أذىانهم.

 

 

 

 

 

 المجموع 00أكثر من  00-01 00-00 00-00 السن

 % ؾ % ؾ % ؾ % ؾ % ؾ الاقتناع بالزيارة
 100 28 3.6 1 10.7 3 53.6 15 32.1 9 نعم
 100 12 0 0 8.3 1 66.7 8 25 3 لا

 100 40 2.5 1 10 4 57.5 23 30 12 المجموع
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 الفرضيات:النتائج في ضوء 

 الفرضية الأكلى: برظى البرامج السياحية على قناة ابعزائرية الثالثة بنسب مشاىدة.
من خلاؿ دراستنا ىذه نلاحظ أف النتائج ابؼتوصل إليها قد توافقت كالفرضية ابػالصة إلى أف البرامج السياحية     

التي تبثها قناة ابعزائرية الثالثة برظى بنسب مشاىدة لدل ابعمهور ابعزائرم، حيث يشاىد أغلب ابؼبحوثتُ من 
ل كلا ابعنستُ كأف ىذه البرامج تساىم بشكل كبتَ في ابعمهور ابعزائرم ىذه البرامج أحيانا كىذا على مستو 

تنشيط حركة السياحة الوطنية، كما يعتبر برنامج ابعزائر السياحية ىو الأكثر مشاىدة من طرؼ ابعمهور، كما 
الوطن ككذا مساعدتهم  تبتُ لنا أف ىذه البرامج قد زكدتهم بعديد ابؼعلومات التي بزص بـتلف ابؼقاصد السياحية في

التعرؼ على أماكن سياحية جديد بالرغم من عدـ بسكن أغلبيتهم من زيارتها كما نستخلص ايضا أف أغلب في 
ابؼضامتُ التي احتوتها البرامج قد ارتبطت بالعادات كالتقاليد حسب تصربوات ابؼبحوثتُ بالرغم من اف جهور ىذه 

 البرامج لا يتابعها بشكل منتظم.
 أف ابعزائرية الثالثة تلعب دكر في التًكيج للسياحة ابعزائرية.الفرضية الثانية: كالتي مفادىا 

ة الثالثة بؽا دكر ك إسهاـ في التًكيج للسياحة ابعزائرية يائر أكدت النتائج ابؼتحصل عليها من خلاؿ الدراسة  أف قناة ابعز 
ك أماكن سياحية جديدة كىذا من خلاؿ ما تعرضو من برامج سياحية تساعد ابؼتابعتُ على اكتشاؼ ثقافات ك تقاليد 
 كتعريفهم بدختلف ابؼقومات التي تزخر بها ابعزائر على بصيع الأصعدة ابؼرتبطة بالمجاؿ السياحي.

ىتماـ أكثر بابعوانب السياحية سواء عبر بذديد بؿتول البرامج الاإلا أف ىذا الدكر يعتبر غتَ كافي كالقناة يتوجب عليها 
 بؽذا المجاؿ.    ابؼعركضة أك حتى بزصيص مساحة أكبر
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 من خلاؿ ىذه الدراسة بسكنا من لوصوؿ إلى النتائج التالية: النتائج العامة:

 عة منتظمة من طرؼ أغلب ابؼشاىدينلا برظى البرامج السياحية التي تعرضها قناة ابعزائرية الثالثة بدتاب -

إسهاـ كبتَ في تنشيط حركة السياحة الوطنية من  البرامج السياحية التي يتم عرضها في قناة ابعزائرية الثالثة بؽا -
 خلاؿ تعريف ابؼشاىد بدختلف ابؼقاصد كالإمكانات السياحية التي تزخر بها ابعزائر.

البرامج التلفزيونية ابؼعركضة على القناة في تعريف ابؼشاىدين بدختلف ابؼقاصد السياحية ابؼوجودة رغم بقاح  -
 ية جديدة إلا أف الغالبية العظمى لم تتمكن من زيارة ىذه الأماكن.داخل الوطن كتزكيدىم بدعارؼ سياح

يعتبر أغلب ابؼشاىدين لقناة ابعزائرية الثالثة أف البرامج السياحية التي يتم عرضها ىي متوسطة ابؼستول، فرغم  -
البرامج السياحية أنها بسكنهم من التعرؼ على أماكن سياحية جديدة إلا أنها تعرؼ بعض النقائص مقارنة مع 

 ريقة عرض ىذه البرامج.ابؼعركضة في القنوات الأخرل خاصة في ط

بزصص البرامج السياحية ابؼعركضة في ابعزائرية الثالثة ابؼساحة الأكبر للاىتماـ بجانب العادات كالتقاليد حيث  -
 لأخرل.أف المحتول ابؼعركض يعطي اىتماما أكبر بؽذا ابعانب مقارنة بابعوانب السياحية ا

من طرؼ ابؼشاىدين في السبب الرئيسي بؼتابعة البرامج السياحية التي تعرضها القناة ىو الرغبة الشخصية  -
 التي يتم التعريف بها في بؿتول ىذه البرامج. التعرؼ على ابؼناطق السياحية

ابعزائرية الثالثة فهي تعطي يرل غالبية ابؼبحوثتُ أف ىناؾ تنويع في بؿتول البرامج السياحية التي تعرضها قناة  -
      إىتمالا بؼختلف ابعوانب السياحية إلا أف ىذه الاىتماـ ىو بدرجات بـتلفة.

 

  



 الجانب التطبيقي                                :                                    الثالثالفصل 

84 

 والاقتراحات: التوصيات

فإنو من الضركرم تقديم مقتًحات من شأنها أف تسهم بتدعيم دكر ‘ على النتائج التي تم التوصل إليها بالإعتماد
القنوات التلفزيونية ابعزائرية عامة كقناة ابعزائرية الثالثة خاصة في التًكيج للسياحة ابعزائرية كالنهوض بها لتحتل 

 مكانتها التي تستحقها.

أكقات فراغ أغلب ابؼتابعتُ كخاصة التلفزيونية التي تهتم بدجاؿ السياحة مع  ضركرة تكييف كقت عرض البرامج -1
 الفتًة ابؼسائية باعتبار أف أغلب ابؼشاىدين يشاىدكف التلفزة في ىذه الفتًة.

 ضركرة التنويع في بؿتول البرامج السياحية ابؼعركضة لتلبية رغبات الفئة العظمى من ابؼشاىدين. -2

كفي كل ربوع الوطن دكف على تغطية كافة ابعوانب السياحية امج السياحية في القناة خلاؿ بث البر العمل -3
 التًكيز على مناطق معينة مع إبناؿ مناطق أخرل.

بؿاكلة بذديد مواضيع كبؿتول البرامج لتعريف ابؼشاىد بدقاصد سياحية جديدة كتزكيده بدعلومات عن بـتلف -4
 الأماكن السياحية.

عرض البرامج السياحية لإخراج ابؼشاىد من جو الركتتُ كجذبة بؼتابعة بـتلف البرامج التجديد في طرؽ -5
 السياحية ابؼعركضة على القناة.
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 خاتدة: 

يعد التلفزيوف ابعزائرم احد اىم الوسائل التي بؽا اقباؿ بصاىتَم كبتَ في بـتلف المجالات، كذلك من خلاؿ   
البرامج التي يبثها، فيساعد على تنمية الفرد بكو بـتلف الثقافات، فحاكلنا من خلاؿ دراستنا ىذه التعرؼ على 

، كىل ىناؾ تأثر الثالثة ابعزائرية  سياحة لدل مشاىدم قناةلل التًكيجـ بو التلفزيوف ابعزائرم في الدكر الذم يقو 
بؽذه البرامج على ابؼشاىد، كما حاكلنا معرفة ىل يعطي ابؼشاىد ابعزائرم إىتماما للبرامج السياحية التي يتم 

 .عرضها في القناة أـ لا

كبفا لاشك اف التًكيج للسياحة ابعزائرية من خلاؿ الاعلاـ السياحي يعتبر موردا اقتصادم للدكلة ابعزائرية،    
بؼتطلبات التي كعلى الاعلاـ السياحي اف يساىم في تنشيط اشكاؿ السياحة عامة كذلك من خلاؿ برقيق كل ا

برابؾها ابؼختلفة حوؿ السياحة ابعزائرية كتقديم  ما تفعلو قناة ابعزائرية الثالثة من تكثيف تنشط السياحة، كىذا
، الا أف ىذا الدكر لايزاؿ بحاجة إلى مزيد من الدعم بؼواكبة المجهودات التي اكثر عن ابؼناطق معلومات تفصيلية

 تقوـ بها القنوات الفضائية الأخرل في سبيل برريك عجلة السياحة.
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 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي

 جامعة ابن خلدون تيارت

 كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية

 تخصص اتصال وعلاقات عامة      قسم العلوم الإنسانية

 

 استمارة استبيان تحت عنوان:

 

 الإعلام التلفزيوني ودوره في الترويج للسياحة الوطنية

 دراسة على عينة من مشاىدي قناة الجزائرية الثالثة طلبة جامعة ابن خلدون تيارت

 

 إشراف:                                                                       من إعداد:   

 عودة موسى كوني بلاؿ                                                                       د.بن -
 بوبكر ناربياف -
 بن الصديق عبد الوىاب -

 
يدخل ىذا الاستبيان ضمن متطلبات الحصول على شهادة ماستر تخصص اتصال وعلاقات عامة، يرجى منكم الإجابة على 

ولن أمام الإجابة التي ترونها صحيحة، وستحظى جميع الإجابات بالسرية التامة × الأسئلة الواردة ضمنو وذلك بوضع علامة 
 يتم استخدامها إلا في إطار البحث العلمي.

 

 0100-0101الدوسم الجامعي:
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 البٌانات الشخصٌة:

 الجنس:                     ذكر                      أنثى-2

 فأكثر 3-32         34-32           01-01             03-21السن:  -0

 ماستر            دكتوراه  المستوى الجامعً: لٌسانس      -3

المحور الأول: تحظى البرامج السٌاحٌة للجزائرٌة الثالثة بمتابعة لدى المشاهدٌن 

 الجزائري. 

 تتابع لناة الجزائرٌة الثالثة:-1

 نادرا                            أحٌانا                     دائما  

  البرامج السٌاحٌة التً تبثها المناة شاهدتسبك لن وأن -4

 نادراأحٌانا                                                                 دائما    

 ما هً أبرز البرامج السٌاحٌة التً تابعتها فً لناة الجزائرٌة الثالثة: -2

 

 الجزائر السٌاحٌة                                 حملات سٌاحٌة 

 ..................................................................................أخرى أذكرها:

 حسب رأٌن هل تسهم البرامج المعروضة فً تنشٌط حركة السٌاحة الوطنٌة:       -2

 نعم                                          لا

 هذه البرامج على اكتشاف أماكن سٌاحٌة جدٌدةهل ساعدتن -1

 لا                     نعم      

هل نجحت هذه البرامج فً تزوٌدن بما تحتاجه من معلومات حول مختلف المماصد -1

 السٌاحٌة

 نعم                          لا

 هل تمكنت من زٌارة هذه الأماكن-22

 لا           نعم          
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 ما هو تمٌٌمن لمستوى البرامج التً تعرضها لناة الجزائرٌة الثالثة-22

 جٌد                          متوسط                          ضعٌف           

 ما هً الجوانب السٌاحٌة التً تركز علٌه البرامج المعروضة على مستوى المناة:  -20

 دات والتمالٌد          الأكلات الشعبٌة                متنوعة الأماكن السٌاحٌة          العا

 .أخرى أذكرها: .............................

 هل تتابع هذه البرامج بشكل منتظم:    -23

 نعم                  لا 

 المحور الثانً: دور الجزائرٌة الثالثة فً التروٌج للسٌاحة الجزائرٌة.

 مشاهدتن للبرامج السٌاحٌة على الجزائرٌة الثالثة:ما هً نسبة -21

 كثٌرة                    متوسطة                    ضعٌفة

 ماهً الفترة المفضلة لدٌن لمتابعة هذه البرامج-24

 صباحا                                مساءا                         لا توجد فترة معٌنة

 اختٌارن للبرامج السٌاحٌة التً تشاهدها ٌكون من خلال:-22

 الرغبة الشخصٌة           اعلانات البرامج        الحاجة للتعرف على المناطك السٌاحٌة

 أخرى.......................................................................

 لى الجزائرٌة الثالثة:هل لدٌن برنامج سٌاحً خاص تتابعه دوما ع-22

 نعم                          لا

 هل البرامج السٌاحٌة الممدمة تمنعن بزٌارة أماكن سٌاحٌة:-21

 نعم                      لا

هل البرامج السٌاحٌة للجزائرٌة الثالثة تمدم صورة حمٌمٌة عن البلاد فً أذهان -21

 الجماهٌر:

 لا                  نعم                    
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 هل ٌوجد تنوٌع فً البرامج التً تتناول السٌاحة الجزائرٌة:-02

 نعم                       لا

 هل تعجبن طرٌمة عرض البرامج السٌاحٌة فً الجزائرٌة الثالثة -02

 دائما                                 أحٌانا                               نادرا 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 ملخص الدراسة: 

من دكر في التًكيج للأماكن كابؼقومات السياحية  ؤثرة على المجاؿ السياحي بؼا لويعد الإعلاـ التلفزيوني من أىم العناصر ابؼ
لأم بلد كالتعريف بها كذلك من خلاؿ عرض بعض البرامج كابغصص التي تسهم في نشر الثقافة السياحية بتُ ابؼشاىدين 

 كابؼتابعتُ.
كمن خلاؿ دراستنا ىذه كابؼعنونة ب " الإعلاـ التلفزيوني كدكره في التًكيج للسياحة ابعزائرية " حاكلنا الإجابة على 
الإشكالية التالية: ما مدل مسابنة قناة ابعزائرية الثالثة في التًكيج للسياحة الوطنية؟ كما كاف ىدفنا ىو الكشف عن 

ابعزائرية كدكره في التًكيج بؽا، كما ركزنا على معرفة دكر التلفزيوف ابعزائرم في  مدل مدل إىتماـ الإعلاـ بدجاؿ السياحة
التًكيج للسياحة الوطنية من خلاؿ إجراء دراسة ميدانية على عينة من مشاىدم قناة ابعزائرية الثالثة كىذا من خلاؿ توزيع 

 امج السياحية للقناة كللتأكد من صحة الفرضيتتُ:إستمارات إستبياف على بؾموعة بفن ابؼبحوثتُ بؼعرفة أرائهم حوؿ البر 
 برظى البرامج السياحية للجزائرية الثالثة بنسب مشاىدة كبتَة لدل ابعمهور.-
 تلعب ابعزائرية الثالثة دكرا في التًكيج للسياحة ابعزائرية. -

 كقد توصلنا في الأختَ كمن خلاؿ الدراسة التطبيقية إلى النتاج التالية:
 البرامج السياحية في قناة ابعزائرية الثالثة برظى بنسب مشاىدة معتبرة بتُ ابؼتابعتُ.أف -
تتفاكت نسب مشاىدة البرامج السياحية في القناة باختلاؼ أعمار كجنس ابؼشاىدين ككذلك باختلاؼ البرامج -

 ابؼعركضة.
 لا أف ىذا الدكر يعتبر ضعيف كغتَ كافي.براكؿ قناة ابعزائرية الثالثة لعب دكر في التًكيج للسياحة الوطنية إ -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Television media is one of the most important elements affecting the tourism field because of 

its role in promoting and introducing the tourist places and potentials of any country, through 

the presentation of some programs and classes that contribute to the dissemination of tourism 

culture among viewers and followers. 

Through our study entitled "TV media and its role in promoting Algerian tourism" we tried to 

answer the following problem: What is the contribution of the third Algerian channel in 

promoting national tourism? Our goal was also to reveal the extent of the media's interest in 

the field of Algerian tourism and its role in promoting it. The respondents to know their 

opinions about the tourism programs of the canal and to verify the validity of the two 

hypotheses: 

The third Algerian tourist programs have a large viewership among the public. 

The third Algerian plays a role in promoting Algerian tourism. 

Finally, through the applied study, we reached the following conclusions: 

- The tourism programs on the third Al-Jazaeryia channel enjoy significant viewership among 

the followers. 

The percentage of viewing of tourism programs on the channel varies according to the age 

and gender of viewers, as well as according to the programs offered. 

- Al-Jazairia 3 channel is trying to play a role in promoting national tourism, but this role is 

considered weak and insufficient. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


