2017 il coladh sasll  adyal) ey piil) 3 dsadsll cigoll als

£ OS2 Lnlall 2l o Bl o gl oSE Al st
s gl
S e £2x
IR
: g
obad oA oo Rl bl af ) B! S6 an s sl ) 3l & Lee
Blog e LD a1 el B 8y 2 ol Ly il o s 51 S0 s 51 a1 el
s ULl 221y Bl e ooe (550 1 Al 0 K o o s Y gl S i Sl
A W ol ol polie IV e 5 gy lglaisy sl
W gl sV g s el Wl sl sl 200 - delall S
Résumé :
Quand on abord le Marketing vert, la pensée de la majorité s’oriente vers des activités
spécifiques telles que l’apologie pour les caractéristiques d’un produit vert ou d’'un
qui engendre peu de répercussion sur I'environnement, Ceci est juste et important
pour le marketing vert mais elles demeurent de simples activités car le marketing vert
doit devenir un courant de pensée pouvant contribuer a I’ édification d’une stratégie
bien définie mise en ceuvre et appliquée par I'entreprise a travers les composants du
mix marketing vart regroupés.

Mots clés : Mix Marketing, prix vert, promotion vert, Distribution vert.
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- ]ean—jacque lambin et ruben chumpitez, marketing stratégique et ope’rationnei, S5e

édition ,dunod ,paris ,2002, P: 331.

2
- ]acquelyn A. Ottman, Green Marketing, 2nd edition, NTC Business Books,

Lincolnwood, 1998, P : 88.

- Vuttichat Soonthonsmai s Predlctlng intention and behavior to Purchose

environmentqlly Sound or green Products among thai consumers , Doctor of Business

Administration, Nova Southeastem University , 2001, P : 14.
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- Nathalie Van Laethem, toute la fonction marketing, DUNOD, Paris, 2005, PP : 190-191.

2
- Stephane Etienne , Les principes fondamentaux du Marketing , Contribution a La

Littérature d'entreprise , Tunis , 2000 , P : 63.
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Source : Pierre McDonagh, Alison Clark, Corporate Communications about Sustainability,
Greener Management International, Issue 11, July 1995, P: 58.
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